Cartea electronică Proiectul Gutenberg de a face camera dvs să plătească, de Frederick C Davis Această carte electronică este pentru utilizarea oricui oriunde, fără costuri și cu aproape nicio restricție Puteți să o copiați, să o oferiți sau reutilizați-l în conformitate cu termenii licenței Project Gutenberg incluse cu această carte electronică sau online la www gutenberg org Titlu: Faceți ca camera dvs să plătească Autor: Frederick C Davis Data lansării: martie [EBook # ] Limba: engleză *** ÎNCEPEREA ACESTUI PROIECT EBOOK GUTENBERG FĂCÂND CAMERA TA PĂTITĂ *** Produs de The Online Distributed Proofreading Team la https://www pgdp net (Acest fișier a fost produs din imagini pus la dispoziție cu generozitate de The Internet Archive/American Biblioteci ) FACEREA CAMERA VOASTRA PLATĂ De FREDERICK C DAVIS NEW YORK ROBERT M McBRIDE & COMPANY Drepturi de autor, , Photo-Era Magazine Drepturi de autor, , de ROBERT M MCBRIDE & CO Tipărit în Statele Unite ale Americii Publicat, UN CUVÂNT ÎNAINTE Cererea editorilor pentru imagini bune este în creștere Editori sunt dornici să folosească cele mai bune fotografii care pot fi obținute ei nu face nicio distincție între munca amatorului și cea a amatorului fotograf profesionist Dacă o fotografie îndeplinește cerințele lor, ei îl cumpără și puțin le pasă de unde vine Oportunitatea de a vinde pozele bune nu au fost niciodată mai bune decât sunt astăzi Pentru a oferi informații corecte și utile cu privire la realizarea camera o investiție profitabilă este scopul acestei cărți Frederick C Davis este binecunoscut cititorilor revistelor fotografice, și este un fotograf practic pe lângă faptul că este un de succes și scriitor profesionist cu experiență Domnul Davis a scris această monografie într-un stil non-tehnic care va distra cititorul și va încuraja el să profite la maximum de fotografie Această mică carte este un răspuns practic, de actualitate la întrebare: „Cum pot face ca camera mea să fie profitabilă?” AH BEARDSLEY, Editor, Photo-Era Magazine CUPRINS CAPITOLUL PAG UN CUVÂNT ÎNAINTE v I DESPRE CE ESTE TOTUL II INSTRUMENTELE COMERȚULUI III CE TREBUIE FOTOGRAFIA IV CE NU TREBUIE FOTOGRAFIA V DIMENSIUNEA, FORMA SI FORMA VI UNDE SE VINDE VII UN SONDAJ A PIEȚELOR VIII LIVRAREA PRODUSULUI LA PIAȚĂ IX PREȚURI PLATITE X FOTOGRAFII DE ARTĂ XI CONCURSURI XII TIPRIRI PENTRU PUBLICITATE XIII DREPTURI DE AUTOR ȘI ALTE DREPTURI XIV ARTICOLE SPECIALE ILLUSTRATE XV Drumul mare FACEREA CAMERA VOASTRA PLATĂ eu DESPRE CE ESTE TOTUL De unde vin miile de fotografii folosite lunar de ziare si reviste? Mai mult decât atât, de unde vin fotografiile care sunt folosite de producători de calendare, cărți poștale, pentru reclame și pentru ilustrare cărți, povești și articole? La prima gândire, răspunsul este: „De la fotografi profesioniști și publisher-photo-services ” Dar fotografi profesioniști nu produce o treime din fotografiile utilizate și servicii foto-editor sunt furnizate de același număr mare de camești care furnizează publicații cu majoritatea tipăririlor lor Nimeni nu poate nega că cel mai mare număr de tipărituri publicate sunt cumpărate de la fotografi amatori din orașe nu mai mari decât media și uneori mai mici Cameristul nu trebuie să se urce într-un aeronavă și să zboare în Africa pentru a produce fotografii care se vor vinde Citește ce Waldon Fawcett spune, el însuși a avut succes în vânzarea fotografiilor sale: „Fotograful este susceptibil să creadă că toate ambițiile lui ar fi și-a dat seama dacă ar putea călători pe țărmuri străine sau până la distanță colțuri ale țării noastre; sau dacă ar putea participa la evenimentele spectaculoase care concentrează atenția lumii din când în când Acesta este un iluzie Adevăratul triumf este cel al fotografului care folosește material gata la îndemână în propriul său district, fie el mare sau mic ” Și mai mult, o persoană nu trebuie să fie un fotograf expert în ordine pentru a reuși la muncă Iată ce spune un scriitor proeminent aceasta: „Cerințele domeniului sunt în limitele capacităților lui even începătorul în fotografie, adică; capacitatea de a face negative bune și printuri bune, capacitatea de a recunoaște valoarea știrilor și metodică intenționați să găsiți piața unde amprentele vor găsi acceptare Omul sau femeia care poate îndeplini aceste cerințe ar trebui să aibă un succes destul de mare de la început și va deschide rapid noi căi de specialitate muncă și profit” Pe scurt, capacitatea de a face metafore, de a crea eroine minunate sau așa este deloc necesar pentru vânzarea cu succes a fotografiilor către publicații Este terenul supraaglomerat? Nu Dacă ar fi de zece ori mai multe persoane angajate în munca pe care le puteau ține cu toții ocupate Câmpul - cât de larg este? Scoate-ți harta lumii Câmpul pentru realizarea fotografii se extinde de la marginea de sus până la partea de jos, și de la stânga la dreapta Câmpul pentru vânzarea fotografii care este mai la obiect - se extinde peste aproximativ cinci mii de publicații care folosesc imprimeuri; ca să nu mai vorbim de câteva zeci de alte piețe Piețele pot fi clasificate pe scurt: ( ) Ziare ( ) Reviste ( ) Producători de cărți poștale ( ) Creatori de calendare ( ) Producători de studii de artă ( ) Ilustrații pentru cărți ( ) Ilustrații pentru articole ( ) Printuri pentru publicitate Și sunt mai multe, din ramuri mai specializate Și cum se plătește? Vă rugăm să rețineți: „O anumită revistă a plătit odată USD pentru patru amprente de cadrane solare Un amator, care s-a întâmplat să fie la fața locului cu un kodak, a câștigat peste de dolari dintr-o coliziune frontală cu calea ferată Un nou York profesionist a obținut de dolari din utilizarea ziarului a nunta-petrecere, de importanta locala considerabila, care parasea biserică după ceremonie ” Un amator „a realizat de dolari pe an pentru doi sau trei ani de la un instantaneu norocos de opt iepuri de companie la rând ” Un set de fotografii de la Polul Sud a adus de dolari de la Leslie's și USD în plus de la International Feature Service Toate acestea, totuși, sunt cazuri foarte exceptionale Tipăritul mediu se vinde pentru aproximativ trei dolari Dar nu există absolut nimic în lume care să împiedice a persoană treaz cu o cameră de la a face de la câteva sute la peste de dolari pe an din amprentele sale Dacă devine specialist, poate câștigați până la USD sau chiar mai mult Nu se face nicio discriminare între fotografi de presă Persoana câștigă care „livră marfa” Cu toate acestea, nu mă refer la cazurile de USD sau cam asa ceva pentru printuri ar trebui luate drept prețuri plătite în mod obișnuit Eu nu susțin asta pe bărbatul cu aparatul de fotografiat îl așteaptă o avere; dar eu spun acolo sunt posibilități nelimitate pentru fotografii vândute și aproape un număr nelimitat de piețe pentru ei Dar nu există „butoaie de bani" în ea, pentru toți O persoană poate crește în mod apreciabil la venitul său pt a vândut fotografii; și după ce a dezvoltat comerțul la un nivel ridicat grad, el poate încasa cecuri în valoare de USD sau mai mult pe an Dar Nu toată lumea Doar cateva Și nu este ca bușteanul și căderea aceasta Este muncă muncă grea muncă grea Succesul în vânzarea fotografiilor de presă nu depinde de dimensiunea orașul în care locuiți, costul sau fabricarea aparatului dvs sau pe dvs abilitatea literară Depinde de tine și de închinarea ta a celor omagiați zei ai succesului dacă ai vinde fotografii Darul acestor zei este capacitatea de a face bine II INSTRUMENTELE COMERȚULUI Te-ai trezit vreodată în moarta îngrozitoare a unei nopți sumbre, posedat? trup și suflet cu o mare dorință - un incontrolabil, atotmișcator, dorinta mistuitoare, innebunitoare care nu cunoaste satisfactie - o dorinta pentru o cameră nouă sau un obiectiv mai bun? Este o senzație mai deconcernătoare decât cea a tatălui care este depistat de fiul său mic în fapta de aruncând băncile acestuia din urmă pentru tariful mașinii Niciodată n-aș fi atât de neînțelept ca să cultive acea dorință în oricine; din acest motiv nu sunt aici adânc într-o discuție despre cel mai bun tip de cameră pentru fotografie de presa! Cu excepția cazului în care camera pe care o deții acum este fără speranță nota mediocra, se va descurca foarte bine O cameră reflex este, desigur, instrumentul ideal pentru acest scop focalizarea clară este atât de ușoară și atât de necesară Vitezele mari ale obturatorul cu plan focal încorporat într-o astfel de cameră va fi rar utilizat de utilizatorul mediu; dar celelalte trăsături ale sale sunt admirabile Cu toate acestea, camera de mână de tip pliabil este supremă Este atât de ușor poate fi purtat mult timp fara oboseala; utilizatorul unuia este discret atunci când faceți expuneri; costul operațiunii precum și cheltuielile inițiale sunt relativ mici - și sunt câteva zeci mai multe lucruri în favoarea ei, inclusiv profunzimea sa mai mare de câmp, care este cel mai important Obiectivul este inima camerei, iar unele camere au "probleme cu inima " Dacă intenționați serios să comercializați fotografiile dvs trebuie să posede o lentilă de anastigmat; nu neapărat un obiectiv F/ , nici chiar și un obiectiv F/ dacă este prea scump; în acest caz, un obiectiv F/ va fi potrivit foarte bine Un anastigmat F/ este puțin mai lent decât a rapid-rectilie de deschidere US ; dar excelenţa ei constă în ea capacitatea ca și în cazul tuturor anastigmatelor de a forma imagini cu muchia briciului claritatea, care este o cerință primordială a unei amprente destinate să grațieze a pagina unui periodic O lentilă rapidă rectilinie se va descurca foarte bine dacă tu sunt întotdeauna asigurați de soare sau nori strălucitori de aprovizionare expunere-lumină și în astfel de condiții chiar și unicul-acromatic slab lentila va fi suficientă Acum vedeți că am fost de acord că practic orice lentilă va forma a imaginea clară va îndeplini cerințele Într-adevăr, pentru a-l parafraza pe Lincoln: „Pentru genul de lucru pe care un obiectiv este destinat să facă, aș spune că este just obiectivul să o facă ” Cu alte cuvinte, fiecare lentilă are limitările sale și abilități foarte clar definite; iar aceste limite utilizatorul trebuie să le cunoască şi a aprecia Și obturatorul; este o nebunie să pui un obiectiv sărac într-un obturator bun și la fel de absurd să faci contrariul Un obturator scump cu mare vitezele nu pot fi utilizate cu succes decât cu un obiectiv capabil de mari diafragma - altfel va rezulta o subexpunere O viteză de / de secundă este cea mai mare disponibilă într-un obturator obișnuit între obiectiv și este suficient pentru aproape orice Vitezele mai mici, ca o cincime, o jumătate și o secundă sunt în mine parere mai utilizabila decat cele extrem de rapide Viteze care variază de la de la o secundă la / de secundă sunt întruchipate în două obloane cunoscute: the Optimo și Ilex Acme Unul este la egalitate cu celălalt Dar nu un astfel de obturator de înaltă calitate este necesar dacă nu sunt necesare viteze mari utilizatorului, pentru viteze mai mici pot fi date cu indicatorul la B Dar destul! Acesta nu este un manual despre elementele fotografiei Cerințele aparatului care urmează să fie utilizat pentru fotografia de presă sunt ca obiectivul să producă o imagine clară și clară, obturatorul funcționează exact, iar întregul să fie pus în joc rapid Am folosit orice fel de aparat foto; reflex, vizualizare × , vizualizare × , aparate foto de mână cu lentile anastigmat, rapid-rectilinii și simple și camere-box și toate sunt complet satisfăcătoare „pentru lucrurile au fost destinate să facă” Camera pe care am folosit-o cel mai mult și care este preferata mea este pliabilă Kodak, care face fotografii de - / pe - / și este echipat cu un Ilex Anastigmat lucrează la F/ , într-un obturator Ilex Acme La aceasta eu au adăugat un instrument de căutare cu vizualizare directă din motive evidente pentru oricine are a încercat să fotografieze subiecte de mare viteză aruncând o privire în micul reflectant-găsător Această cameră mi-a servit admirabil pentru interioare, lanterne, în aer liber, muncă de mare viteză, portrete și orice altceva la care l-am aplicat Camera ta ar trebui să facă același lucru pentru tine Un fotograf ajunge să-și cunoască aparatul foto așa cum o mamă își cunoaște copilul - și dacă nu o face, nu va avea mai mult succes decât mama care o are nu-și înțelege copilul Lucrătorul camera trebuie să uite totul afirmațiile producătorilor și ar trebui să-și judece instrumentul după experiență; el trebuie ignora cea mai mare parte din teorie și te bazezi în întregime pe practică Pe scurt, el trebuie să-și cunoască camera în interior și în exterior, ce va face și ce va face nu; totul trebuie să fie la îndemâna lui gata de utilizare instantanee Cuplată cu aceasta este și nevoia capacității de a produce, uneori, într-o oră de la expunere, clar, clar, strălucitor imprimeuri La urma urmei, nu mai sunt necesare calificări de la fotograf de presă decât al majorității celorlalți fotografi Poate că trebuie lucrează ca fulgerul, declanșează-și obturatorul literalmente sub copitele cai de curse, ies în grabă dintr-un pat cald și confortabil într-un frig și sumbru noapte dar „totul este în joc” Dacă vreunul dintre vechiul veteran Fotografii de presă urmau să ducă viața unui om de afaceri obișnuit, ar muri de oboseală Când cameristul face fotografii pentru editorilor este zip-dash - și mai târziu, numerar Este viața incitantă a unui reporter care nu dorm niciodată, cu un aparat de fotografiat gestionează în loc de un creion III CE TREBUIE FOTOGRAFIA Dacă doriți bogăție imediată, trebuie doar să găsiți mai multe buzunare de ulei și sapă în ele În mod similar, dacă aspirați la succes la fotografii de marketing trebuie doar să descoperi nevoile editorilor si sa le satisfaca Dar deși nu sunt multe altele disponibile buzunare de ulei, există mulți editori și nenumărate nevoi editoriale Ar fi la fel de absurd pentru mine să încerc să spun exact ce ești tu ar trebui să fotografiez așa cum ar fi pentru mine să fac un punct-creion pe o hartă și să spună: „Există un buzunar de ulei; du-te să sapi în el” Singura cale spre descoperi nevoile editorilor și cum să le satisfaci este să dezvolți a „nasul după știri” Un „nas pentru știri” este pur și simplu capacitatea de a determina valoarea oricăruia o anumită fotografie la orice editor anume Cele mai multe moduri de a dobândi acea abilitate foarte necesară sunt: ( a ) prin experiență, care consumă cel mai mult timp și este cel mai dificil; ( b ) prin examinarea naturii de fotografii vândute deja publicaţiilor şi tipărite în ele, care este mai puțin dificil și la fel de eficient; și ( c ) prin studiul atent al nevoile editoriale predominante și cerințele pieței, care este cea mai bună metodă dintre toate Pentru a reuși, amestecați bine cantități liberale de ( a ), ( b ) și ( c ) Nu multe, în afară de marile ziare metropolitane, angajează personal-fotografi; iar dacă unul mai mic o face, fotograful este de obicei un reporter care are multe de făcut în afară de mâzgălire Când majoritatea ziarele necesită o fotografie a ceva local, editorul orașului telefonează unui fotograf-reclamă și îi spune să „obțină” Apoi, fotograful-reclamă își împachetează ținuta de patruzeci de lire, iese și îl primește Cu toate acestea, multe subiecte nu sunt de interes suficient pentru a provoca redactorul orașului să trimită un fotograf-reclamă pentru a le obține; dar, dacă fotografii ale acelorași subiecte au fost aduse nesolicitate el ar vedea imediat valoarea lor și le-ar cumpăra Acesta este cel mai mare avantajul fotografului liber profesionist cu ziarele Dacă fotograful de presă dorește să urmeze aceste tactici, poate profita, chiar și într-un oraș foarte mare; pentru personal-fotografi mergi unde editorii orașului le spun să plece, iar editorii orașului au multe de gândit despre Tipurile de subiecte cumpărate de ziare de la liber profesionist fotografi sunt cei de interes local, aduși la birou în timp ce interesul pentru ele este încă aprins Un număr mare de astfel de subiecte sunt disponibil zilnic Fotograful de știri își poate aduna sfaturile de la a ziar de dimineață și să-și vândă amprentele unui jurnal de seară Când el devine suficient de cunoscut, el poate fi chemat și trimis după o fotografie la fel ca fotograful-reclamă Dar mai întâi el trebuie să impresioneze mintea editorială dându-i, neîntrebat, chiar genul de lucru pe care-l dorește Fotograful independent ar trebui să vadă posibilități în multe subiecte: O clădire publică arde Se pune o piatră de temelie Un încă ilicit este găsit Se ridică o nouă clădire Are loc o crimă Se cumpără o autospecială nouă de pompieri Guvernatorul vine în oraș Josh Jones găsește un ou de găină de trei ori mai mare decât cea normală Un parc este îmbunătățit Se joacă primul joc de baseball Tâlharul oficiului poștal este prins I Wright, noua carte a autorului local, este publicată Inventatorul local inventează din nou Oricare dintre aceste sugestii deține posibilități pentru fotografii utile la un ziar; și multe alte evenimente sunt la fel de promițătoare Tipurile de fotografii folosite de producătorii de cărți poștale sunt aproape cunoscute toata lumea Subiectele rulează din clădiri celebre și istorice monumente ale imaginilor artistice de interes uman, cum ar fi un pisoi mic dormind cu picioarele încurcate într-un labirint de ață cu care are jucat În acel moment, îmbinați cerințele creatorilor de calendare Ei folosesc tip de interes uman și alergați către peisaje, peisaje marine și portrete ale fete frumoase De obicei, cererea atât a producătorilor de cărți poștale, cât și a calendarelor este că imaginea spune o poveste Dacă poate fi folosit fără un legenda explicativă, cu atât mai bine Pentru un exemplu de imagine povestită poveste, aruncați o privire la aproape orice coperta a Saturday Evening Post și observați cum întreaga situație este clarificată fără un cuvânt explicaţie Este genul acela de fotografie acea carte poștală- și cei care fac calendare doresc Dacă veți arunca o privire peste cartea poștală- și calendar-ilustrări pe care le aveți la îndemână veți vedea cu ușurință tipurile a fotografiei utilizate Uneori, editorii de cărți trimit apeluri pentru tipuri speciale de fotografii de care au nevoie la pregătirea anumitor cărți În acest caz, ei de obicei face reclamă într-o revistă adecvată și menționează tipul de fotografia pe care o doresc; de exemplu, printuri istorice dacă există o istorie pregătire Varietatea nelimitată de cărți publicate solicită un varietate nelimitată de fotografii Anumite editori-servicii-fotografii fac este treaba lor să furnizeze editorilor fotografiile pe care le doresc; dar asta nu dăunează perspectivelor liber-profesionistului, pentru serviciile foto trebuie să obțină fotografii de orice fel din orice sursă, și trebuie să fie stocate cu un număr și o varietate mai mare de imprimeuri decât oricare ar putea folosi o revistă sau un editor Astfel, de fapt, cel fotograful de știri are o piață în creștere Cel mai mare domeniu pentru fotograful liber profesionist pe care l-am lăsat până la ultimul; adică revistele Sunt atât de multe reviste și așa ceva varietate de ele pe care aproape orice tipărire, dacă este de interes, ar trebui să găsească un loc la unul dintre ei Pe lângă revistele mari de acolo sunt multe mai mici; cei devotați aproape oricărui posibil vocație, iar altele pentru aproape orice interes sau hobby Pe lângă publicaţiile emise pentru marea masă a lecturii publice, există reviste publicate exclusiv pentru agenții de publicitate, arhitecti, agenti imobiliari, automobilisti, brutari, cofetari, consumatori de ciment, farmacii, comercianți de mărfuri uscate, electricieni, ingineri, mineri, bancheri, finanțatori, membri frați, dealeri de mobilă, morari, băcănii, vânzători de feronerie, istorici, proprietari de hoteluri, proprietari de restaurante, bijutieri, membri de sindicat, avocați, agenți de asigurări, soldați, marinari, muncitori municipali, tipografi, edituri, oameni de cale ferată, magicieni, crescători de vulpi, fierari, pomicultori, pompe funebre, colecționari de timbre și partituri a altora, ca să nu mai vorbim de aproape două mii de organe-case emise de producătorii ca literatură de promovare a vânzărilor sau în beneficiul lor angajati Și fiecare dintre acestea folosește fotografii ocazional, dacă nu in mod regulat Fotograful nu trebuie să deplore lipsa suficiente piețe pentru fotografiile sale Cea mai mare influență asupra dezvoltării unui „nas pentru știri” este dându-i mai multe pufături de știri Un fotograf poate „împușcă” – un fotograf profesionist nu fotografiază niciodată – el fotografiază – el poate să tragă și să tragă și să îi fie returnată fiecare fotografie ca inutil pentru publicare – dar nu dacă mai întâi descoperă ce să facă fotografiați și ce să nu fotografiați Ca mijloc în acest scop am selectat, la întâmplare, numere din trei reviste ale căror secțiuni picturale conțin tipărituri care sunt, în linii mari, exact genul de fotografii ale fotografului într-un oraș de dimensiuni medii produce Revistele sunt Popular Science , Illustrated World și Mecanica populară ; în ciuda numelor lor, aceste reviste se tipăresc fotografii cu o anvergură foarte generală – mai generală decât ar fi presupune Am selectat doar fotografii cu titluri scurte sau acelea cu articole explicative nu mai mult de două sute de cuvinte în lungime În Popular Science găsesc: O casă de apartament pentru plante Un spital pe roți Colectarea cartofilor este ușoară Această cârmă face barca să se comporte Lumină nouă pentru fotograf El poartă o vitrină Un toc de cauciuc cu un zgomot Mulsul vacilor cu energie electrică Ancorarea cărămizilor pe partea laterală a unei case Schiță pe ciupercă, hobby-ul unui artist Prelevarea probelor de sol Faceți demolarea casei ușoară O mașină care recoltează semințe de trifoi crimson Apărătoare pentru roți care salvează viața Lucrul în siguranță pe liniile de înaltă tensiune Un lac care are o crustă de sare Punct-vă Voturile Banii tăi sunt în siguranță în această bancă-tanc În Lumea ilustrată : Scaun cu rotile motorizat pentru invalizi Whirr of Motors înlocuiește Song of Cotton-Pickers Cum călătoresc Aristocrații Dogdom Realizați ceremonia de căsătorie în stația de umplere cu ulei Autocamioane feroviare pentru utilizare pe drumuri scurte Gata cu durerile de spate de la mașina de tuns iarba Aranjament nou al furtunului de aer pentru bancuri de lucru Cel mai mare rezervor de lapte din lume Suport pentru picioare confortabil pentru un scaun rustic Câinele rănit într-un accident auto poartă un picior de lemn Mașinile stradale adoptă sistemul „Plătiți pe măsură ce părăsiți” Cântare stomatologice pentru cântărirea mercurului Jucăria ușurează ortografia copiilor Carnet de cecuri mic în cutie de argint Clădire cu nouă etaje se prăbușește Căsuță poștală de călătorie pe mașină interurbană Metoda inteligentă de reclamă a parfumului Face costum din timbre Fetele Wellesley au un „dulap pentru strănut” Creșterea găinilor pe o verandă din spate În Mecanica populară : Proprietarul mâinilor artificiale este mândru de dexteritate Robe de înmormântare perimetrabile prezentate pe modelele vii Semnul de fereastră nou vrăjește cuvinte cu fulgi de zăpadă Impunând Podul Nou la Jacksonville Street-Sign cere ajutor dacă hoții invadează magazinul Cabană din bușteni în stil nou construită ca o casă Vines acoperă complet clădirea de birouri Stalagmitele frumoase de gheață sunt farse ale lui Jack Frost Sculpturile unice din lemn sunt opera unui deceniu Camionul electric de depozitare îndeplinește sarcini grele Cricul hidraulic rupe șenile mașinilor de stradă Man-Power Onion-planter setează un acre pe zi Grotesque Images Recompensează câștigătorii cursei de motociclete Derrick slab începe lucrările de construcție din oțel Digurile de tăiere din beton sunt folosite în industria cherestea Cel mai mare ceas din lume păstrează ora exactă Chipul grotesc pe Auto Reclamă Carnaval River-Bed se dovedește a fi o mină bogată de cărbune Prize de forme ciudate realizate pentru irigare Parc-Teren de joacă neobișnuit Construit în formă de circ Vasul gigant, ornament pentru gazon, este din beton Vechi siloz în Railroad-Yard Houses Little Store Strada se ridică atât de brusc Sunt necesare patru etape de trepte Biserica folosește panoul pentru a „vinde” Scripturi Această mare varietate de subiecte nu poate decât să servească pentru a arăta că chiar și în în orașe foarte mici există multe oportunități pentru fotografii care pot fi vândute Mai mult decât atât, există piețe pentru printuri de: Statui Fierarii Fermă-plante luminoase Oaie Peisaje Picturi Capetele fetelor Clădiri agricole Invenții noi Realizări noi Joc live Păsări în zbor Artele industriale Câmpuri de cereale Vederi spre deșert Animale domestice Păsări de curte Porturi Garaj-metode Căi ferate Beton-constructii Flori Electrocasnice Câștigători de premii pentru animale Muzee de artă Barci cu motor Lucrări muzicale Fabrici de încălțăminte Câini-premiu Iahturi Scene de fermă Decoratiuni murale Peisaje maritime Operațiuni de grădinărit Decoratiuni interioare Design-uri Scene de camping Animale sălbatice prinse ciudati Bovine Livezile Planuri de economisire a timpului Progres social Mode Cheiuri Departamentele de vopsea Mori Bănci noi Moșii mari Echipament-fabrica Afișări în fereastră Vitrinele magazinelor Motociclete Interes economic Drumuri bune și rele Metode de pulverizare Contoare-afișaje Sablare Peisaj-gradinarit Sport Dacă locuiți într-un oraș mare, aveți oportunități suplimentare obțineți fotografii precum cele publicate în Mid-Week Pictorial și Revista ilustrată , și, de asemenea, în unele dintre marile naționale reviste şi în secţiunile de rotogravură ale duminicii conducătoare presă Deși orașul mare oferă mai multe oportunități pentru fotografii ale celebrităților și așa, există multă concurență The fotograf într-un oraș de dimensiuni medii poate să nu aibă frecvente oportunități pentru fotografii ale unor persoane de renume; dar are multe alte șanse pentru fotografii care pot fi vândute, ceea ce uniformizează lucrurile Uneori, o persoană notabilă vine în oraș; dar n-aş mai fi vrut îndrăznește-te să-ți spun aici să tabărăști pe urmele lui decât aș îndrăzni remarcă unui vânător de rațe: „Iartă-mă, bătrâne, dar mai bine ai trage declanșatorul tău Există o pasăre chiar acolo unde ți-ai îndreptat arma " IV CE NU FOTOGRAFIE Să știi ce să fotografiezi nu este mai important decât să știi ce nu a fotografia Nu vă pot arăta atât de ușor prin exemplu editorii de fotografii nu vor cumpăra; pentru o căutare a oricărui număr de revistele nu vor reuși să descopere astfel de exemple Experiența este o școală costisitoare; dar, uneori, ceilalți sunt închis din cauza lipsei de patronaj S-ar părea că atunci când înveți ce să fotografiezi ar trebui să înveți automat ce să nu să faci fotografie; și, într-adevăr, ar trebui; dar tu nu Cu toate acestea, există altă cale După ce a trimis o fotografie la o zeci de publicații, și după ce fotografia este returnată din același număr de publicații, ai putea spune sincer: „Ei bine, am descoperit un lucru că aceia editorii nu vor ” Editorii au motive foarte clare pentru care nu cumpără anumite tipuri de fotografii Editorul este acolo pentru a produce un live, noutăți, neobișnuit publicare Cumpără doar fotografii live, noutăți, neobișnuite Ce ar putea sa fie mai simplu? Publicațiile nu doresc fotografii similare cu altele fotografii pe care le-au imprimat deja Motivul este evident La iau un exemplu din primele mele zile: un comerciant de pantofi, pentru un reclama, a pus o pereche uriașă de pantofi, mărimea , în vitrina lui eu a profitat de ocazia de a face o fotografie care poate fi vândută S-a vândut; dar nu la Mecanica populară , căci editorul a scris că nu poate folosește-l pentru că imprimase, cu câteva luni înainte, o poză cu a pereche uriașă de pantofi făcuți pentru un muncitor al unui spectacol de circ În consecință, cel subiectul fotografiei dvs poate fi exact ceea ce și-ar dori editorul dacă nu i-ar fi fost deja satisfăcute cerințele Prin urmare, studiază acele fotografii care au fost tipărite și sunt mai noi și mai bune cele Când regele Angliei vine în oraș, s-ar putea să fie foarte bine comandă-i să stea pe loc, să arate serios sau să zâmbească, pentru o poză din el astfel pozat poate fi literalmente „devorat” de ziarele locale; dar un săptămânal național, precum Collier's , cere ceva diferit Fotografiile pozate sunt la reducere Sunt prea clare „imagini cu bărbați făcându-și pozele” Ceea ce se dorește este viața și acțiune Nu este necesar să-i ceri Regelui să stea pe cap Cereți-i să dea mâna cu șeful poliției; sau lasa-l sa faca altceva care arată că are puterea de acțiune Pe o inestimabilă fișă de respingere pregătită de o revistă națională, sunt date exemple de „Ce vrem și ce nu vrem” Sub o fotografie a senatorului Johnson cu pumnul ridicat, de parcă ar fi condus acasă a punct în discursul său, este tipărit: „Aici pumnul ridicat face afaceri - face acțiune, viață - și transformă ceea ce altfel ar fi doar o asemănare obişnuită a senatorului Johnson într-un izbitor şi poză captivantă ” Dar dacă o fotografie este suficient de neobișnuită, poate fi fără viață și totuși poate vinde, deși câștigă material printr-o demonstrație de acțiune Sub un fotografia unui submarin plutitor, pe buletinul de respingere notează: „Nu acțiune aici; dar este sigur să spunem că puțini dintre cititorii acestui articol revista a sărit peste acesta când a apărut Submarinele sunt comune astăzi; dar nu de genul care poartă tunuri uriaşe de doisprezece inci ” În mod similar sub o fotografie a trei bărbați stând la rând și privind cu a "Unde-i-pasărea?" expresie la cameră, legenda este: „A pozată și, așa cum este de obicei în astfel de circumstanțe, una moartă Noi a folosit-o pentru că o poveste centrată în jurul acestor bărbați a fost un singular unul interesant care atrage un public numeros din America ” Dar nu indiferent cât de extraordinară este o fotografie, ea câștigă de o sută de ori prezentând semne de viață Adevărat, o poză „moartă” se poate vinde; dar unul viu se va vinde mai repede, iar munca fotografului va fi mai solicitată, iar rezultatul cecul va fi mai mare - mult mai mare Dacă faci o fotografie a unei clădiri - chiar și de exemplu, o nouă arsenal - nu-l vei vinde niciodată unei publicații precum New York Times roto-secţiune Fișa de respingere spune, sub o astfel de imagine: „Nu există nici măcar o ființă umană în ea care să ușureze severitatea liniile dure ale clădirii și întinderea plată de apă Nu ne pasă astfel de imagini ” Adevărat, o fotografie a unei clădiri – și a unei clădiri numai - poate vinde cu câțiva dolari unei reviste de arhitectură; dar mai mult dolari și un viitor mai mare vin din a da viață în fotografii și ca rezultat, în a vă aduce munca în săptămânalele naționale Din nou, nicio revistă nu dorește să cumpere o fotografie a ceva care nu este nou A monument, dacă este fotografiat la o clipă după dezvelire și cu mulțime în jurul lui, este un vânzător probabil; dar dacă fotograful aşteaptă câțiva ani, o amprentă a monumentului este de nevânzare Și asta nu este ciudat: preferați ouăle proaspete decât ouăle frigorifice Marele secret al fotografului de presă de succes este introducerea a ființelor umane în fotografiile sale cu obiecte neînsuflețite Ființe umane au un interes profund unul pentru celălalt Când unul este introdus într-un imagine, interesul uman este introdus în același timp; și, dacă ființa umană este înfățișată în acțiunea de a face ceva, interesul este chiar mai sus Căci nimeni nu depășește niciodată întrebarea „Ce faci, domnule?" Popular Science Monthly spune: „Vrem fotografii bune și clare ale unui ființă umană care face ceva de natură mecanică Subiectii trebuie fii nou ” Dacă o nouă invenție este înfățișată singură, este lipsită de viață și fără înţeles Dar lăsați o ființă umană să o opereze și o fotografie a ei câștiguri în valoare Trebuie doar să-și aplice bunul simț în această problemă Dacă o crimă este comise în oraș, ziarele nu vor cere fotografii ale cadavrul; va face foarte bine să obțineți o fotografie a varietatea „săgeata-indică-spre-scena-crimei” Trebuie să se bazeze în întregime pe „nasul lui după știri” și asta uneori se dovedeste perfida „O fotografie de interes uman se strecoară uneori nasul antrenat al unui fotograf cu o experiență de douăzeci de ani și este luat de un începător", pentru a-l parafraza pe Charles Phelps Cushing Și, mai departe pe de altă parte, vechiul poate scăpa cu încredere de un subiect pe care începătorul l-a disprețuit și apoi constată că are o amprentă de nevânzare pe mâinile lui Uneori, ca să zic așa, „nasuri de știri” contractă răceli și sunt incapabili să simtă vandbilitatea unui subiect Dar racelile se pot vindeca si mirosurile prindeau încă o dată Cel mai bun remediu este să te oprești, să te gândești, și să adulmece din nou Există o piață undeva pentru fiecare imprimare bună Nu există piață oriunde pentru o imprimare care nu este bună Cea mai bună parte a întregii afaceri este aceasta: nimeni, nici măcar bătrân Nick însuși poate determina un editor să cumpere o fotografie pe care nu o are vrei; iar dacă, în schimb, știe că o poate folosi, va cumpăra este deodată, fie că este oferit de Donald Thompson, care este un faimos mondial fotograf de presă, sau de John Brown din Smithville, al cărui prim încercați să fie V DIMENSIUNE, FORMA SI FORMA Aspiratorii ficționali învață la un anumit stadiu al geniului lor în devenire că un pas lung către favoarea editorială constă în pregătirea corespunzătoare a manuscrisului Așa, o fotografie care nu este pregătită în conform standardelor editoriale suferă un handicap Unii editori specifică dimensiunea fotografiei pe care o preferă Prin urmare, Collier's preferă printuri × ; dar va folosi printuri mai mari și a putine mai mici decat aceasta dimensiune În același mod, relatează Garden Magazine că preferă printuri de - / × - / , și spune Thompson Art Company preferă dimensiunea × sau × Alte reviste nu menționează dimensiunea Mecanica populară rapoarte: „Mărimea imprimării nu este atât de importantă ca claritatea și luciul ” Într-adevăr, numărul mai mare de reviste nu specifică o preferință mărime deoarece procedând astfel ei descurajează contribuitorii de tipărituri care sunt de dorit, dar nu de dimensiunea specificată Dacă o revistă insistă să aibă printuri de o anumită dimensiune, atunci fotograful nu trebuie descurajat pentru că aparatul lui nu face fotografii cu acele dimensiuni Realizarea extinderilor este acum nr mai dificilă decât realizarea de amprente de contact; dacă negativul este clar focalizat și lentila mașinii de mărire este bună, an mărirea nu va diferi mult în calitate de o imprimare mică Mie mi se pare că aparatul foto ideal face fotografii de - / x - / inci Acesta este foarte puțin mai mic decât × și mai puțin costisitoare „devoratoare de filme” Negativele de această dimensiune sunt suficient de mari pentru a faceți imprimeuri care pot fi vândute fără a le mări, iar dacă o imprimare mai mare este dorite sunt de proportii bune pentru operatia de marire Printurile de dimensiunea - / × - / sunt prea mici pentru a fi oferite revistelor cu excepția cazului în care subiecții sunt atotporuncitori; cu toate acestea, dimensiunea este foarte unul bun, si nu prea mic pentru realizarea de mariri excelente daca obiectivul camerei este bun Am auzit de un fotograf care foloseste exclusiv o camera de buzunar vesta echipata cu un anastigmat rapid obiectiv: nu încearcă niciodată să comercializeze niciunul dintre imprimeurile mici, a căror dimensiune este - / × - / , dar mărește imprimările la aproximativ × Există multe avantaje pe care le deține camera mică față de camera mare; dar - / × - / este mijlocul fericit Nu am avut niciodată o imprimare de asta mărimea a revenit pentru că era prea mică Nu este nevoie să se limiteze la producerea de printuri de doar dimensiuni standard În cazurile revistelor care doresc artistic tipărituri, imprimeurile câștigă material prin tăierea lor astfel încât să producă a echilibrul compozițional al maselor De asemenea, unii cumpărători specifică printuri ale unui anumită formă pentru utilizare ca coperți și titluri, pentru a se potrivi cu tăieturi de cadru și astfel de Acești cumpărători își declară specificațiile, ca „dimensiunea tipăritelor × , cu marginile lungi orizontale”, sau invers Nu este necesar pentru a produce imprimeuri tăiate la dimensiunea exactă a copertei, fie; toate care este necesar este să faceți imprimarea acelorași proporții ca și capacul, iar gravorul îl va mări sau reduce la dimensiunea corectă Există un finisaj optim pentru tipăriturile destinate publicării: adică, alb-negru niciodata sepia si lucios, lustruit Imprimeuri lucioase nu sunt mult mai dificil de realizat decât imprimeurile cu suprafață plictisitoare, singurele efort suplimentar necesar fiind folosirea unei plăci de racletă, sau placă de ferotip Preferința pentru imprimeuri lucioase rezultă din fapt ca suprafetele lor sunt absolut netede si fara granulatie Acest permite gravorului să realizeze un semiton mai clar, pentru o imprimare cu a suprafața granulată reproduce suprafața și toate în tăietură Hârtia lucioasă, atunci când este uscată în mod obișnuit, are o suprafață care este perfect netedă, dar pe jumătate plictisitoare Când imprimeurile lucioase sunt uscate în contact cu o placă ferotip suprafeţele sunt foarte lustruite, şi aceasta conferă imprimeurilor mai multă strălucire Printurile astfel pregătite sunt ideale pentru reproducere-scopuri Ziare, precum și unele reviste la prețuri moderate tipărite Hârtia de tipărire de știri și tipărită la viteză mare necesită ecranizare grosieră tăieturi; în acestea, iluminatul elegant este dăunător, iar detaliile fine sunt pierdut; ceea ce se dorește sunt mase largi de lumină și umbră Unii editori preferă imprimeurile care sunt nedecupate și tipărite până la capăt marginile negativului Astfel de imprimări oferă editorului oportunități de a tunde amprentele după bunul plac Și în cazul simplu fotografii de știri și cele care nu au pretenții artistice considerație, pare a fi metoda preferabilă de depunere Cu siguranță, editorii nu vor obiecta la astfel de tipărituri și ar putea fi bineveniți ele de preferință față de cele tunse Hârtia cu o singură greutate este întotdeauna de preferat decât cea dublă, chiar și în dimensiuni mai mari Imprimările trebuie să fie clar concentrate și distincte - nu „neclare” Un imprimeu contrastant este uneori recomandat ca fiind cel mai bun de oferit; dar asta este o greseala Gravorul foto vrea printuri cu multe detaliu în umbră, și cu tendință de moliciune; dar cu nu a vestigiu de planeitate „În realizarea ecranului-negativ și în diferite etape de gravură, el gravor poate introduce accentele într-un subiect destul de moale; dar el nu poate produce detalii în dur lumini si umbre”, declara Photo-Era Magazine Procesul de s-a dezvoltat semitonul astfel încât reproducerea să poată fi realizată aproape imposibil de distins de original În orice caz, faceți tot ce este mai bun tipărire posibilă - o reprezentare normală și veridică După ce ați produs imprimarea, adăugați numele și adresa dvs pe spatele și apoi scrieți, cu creion și pe o suprafață tare, legenda că trebuie plasat sub fotografie atunci când este imprimată Unii editori condamnă practica de a scrie legenda pe verso imprimarea; pentru imprimarea merge la gravor iar copia pentru legenda merge la imprimantă Alternativa este să scrieți legenda pe o bucată de hârtie care ar trebui să fie lipită de un capăt pe spatele imprimare În orice caz, numele și adresa fotografului ar trebui să fie ştampilat pe spate O imprimare ideală pentru reproducere și publicare, atunci, ar trebui să fie: Nu mai mic de - / × - / inci; pe hârtie lucioasă de o singură greutate, lustruit; foarte ascutit; nu contrastat sau plat; proporţii corecte dacă necesar; netuns, dacă se preferă; numele si adresa pe spate; legendă scris simplu pe spate sau pe o fișă atașată Printurile care trec acest examen sunt gata pentru a fi livrate pe piață VI UNDE SE VINDE Cândva, un editor a avut o inspirație remarcabilă El ar fi publică o carte perfectă A îndeplinit sarcina cu grijă dureroasă Au fost consumate luni în realizarea unei cărți care să fie perfectă din orice punct de vedere După ce editorul corectase fiecare eroare tipografică, făcuse toate îmbunătățirile posibile și era incapabil să detecteze nici măcar un defect în ea, a făcut copii-dovadă și le-a trimis oamenilor de la facultățile universităților, unor tipografi de frunte, experților în carte, autorităților în limba engleză și liderilor din orice altă ramură de lucru din care era posibil să se vizualizeze critic realizarea cărții Le-a cerut să examineze dovezile minute şi să-i spună orice defect, oricât de mic, ar putea găsi Fiecare dintre critici și-a întors dovada cu declarația că nu găsise nici cea mai mică imperfecţiune Apoi radiația casa de pariuri și-a publicat cartea perfectă și a oferit o sumă mare oricui care ar putea găsi un singur defect în ea Și au trecut multe luni Apoi, într-o zi, a primit o scrisoare care semnala o eroare în carte A urmat o altă scrisoare; apoi altul; și la sfârșitul unui an, primise o jumătate de duzină de scrisori, fiecare indicând una diferită greșeală - și fiecare a fost foarte vizibil o greșeală Și asta este povestea a cărții perfecte Cu această carte în minte am decis să nu dau aici lista obișnuită a cumpărătorilor de fotografii O astfel de listă poate fi completă și corect la compilare; dar până în momentul în care ar putea fi pusă în tipar și publicat, iată! unele dintre reviste ar fi suspendat publicarea, ar fi aparut altele noi, alti cumparatori s-ar fi schimbat cerințele acestora; ca după un an, toată lista să fie inutil Nu adaug nici măcar o listă cu non-cumpărători care au fost cândva cumpărători, pentru motiv pentru care unii dintre ei pot deveni din nou cumpărători în orice moment În consecință, în opinia mea, să plasez o listă de cumpărători de fotografii acest articol ar fi de a pierde mult spațiu, și cu posibilitatea de deranjează orice fotografi care ar putea încerca să folosească lista după aproximativ un an de la publicare În plus, există reviste și alte cărți care apar anual sunt dedicate aproape exclusiv listării pieţelor pentru manuscrise şi fotografii; aceștia sunt în măsură să facă modificări, completări și retrageri cu fiecare emisiune ulterioară și astfel să păstreze listele actualizată și de valoare O astfel de carte este „Unde și cum să vinzi manuscrise” Această carte clasifică separat piețele fotografice; și, de asemenea, liste în altă parte mulți cumpărători de fotografii În plus, sunt date liste cu ziare, creatori de cărți poștale și calendare și liste de reviste dedicate gospodărie, agricultură, grădinărit, juvenili, sport, în aer liber, the dramă, muzică, artă, meserii etc , toate pe care le folosesc revistele fotografii Cartea este publicată de școala de corespondență la domiciliu, Clădirea Myrick, Springfield, Massachusetts O altă carte de acest gen, care este foarte asemănătoare și care conține astfel de liste, este „ Places to Sell Manuscripts”, publicat de James Knapp Reeve, la Franklin, Ohio Acestea sunt singurele două cărți de piață care sunt activat pentru a-și menține listele actualizate și corecte Reviste de scriitori, care mențin rubrici de știri pe piața literară, lista piețelor pentru fotografii; acestea completează cărțile de piață The Editor , publicat săptămânal la Book Hill, Highland Falls, New York, publică poate mai multe note de piață decât oricare alta The Writer's Digest , - West Sixth Street, Cincinnati, Ohio, este un revistă lunară scriitor-meșteșug care conduce un departament foarte bun de note de piață The Writer's Monthly este numele unei alte reviste care enumeră astfel de reviste piețelor Este publicat lunar Știrile sale de piață, la publicare, sunt Am găsit mai degrabă mai vechi decât cel tipărit în The Editor The timpul mai lung necesar pentru tipărirea revistei poate explica asta Acest revista este publicată de Home Correspondence School, Springfield, Massachusetts The Student Writer , Champa Street, Denver, Colorado, publicat lunar, menține o listă excelentă de piață Notele lor sunt multe, variat și de încredere Cu toate acestea, revistele fotografice listează piețele pentru fotografii nu frecvent Fotografie americană , Newbury Street, Boston, Massachusetts, uneori publică anunțuri de piață în „The Market-Place” departament, dar sunt puțini Photo-Era Magazine listează, atunci când sunt disponibile, note de piață Editorii de cărți care doresc tipărituri cu caracter special au folosit acest lucru revista ca mijloc de publicitate Pe lângă revistele notate, alte scriitori-meșteșuguri și fotografice publicațiile pot publica din când în când note de piață Nu este deloc necesar să cumpărați ambele cărți și să vă abonați pentru toți revistele; dar dacă poți face asta fără disconfort financiar, asta nu poate fi altfel decât în avantajul tău Prin toate mijloacele, obțineți unul dintre cărțile de piață și abonați-vă la una dintre revistele de scriitori-meșteșuguri; iar dacă poți adăuga o publicație fotografică, cu atât mai bine Chiar doar o carte de piață este un mare ajutor; într-adevăr, este o necesitate Obține unul sau ambele și vei fi uimit de numărul de ori fiecare poate spune: „Deschide susan” fără bâlbâială Cel mai bun vânzător din lume nu ar putea determina un fierar sănătos la minte să facă pune într-un stoc de alimente Dacă vânzătorul are cumpărături de vândut, el merge la un băcan și vorbește În mod similar, un fotograf nu poate spera vinde cea mai remarcabilă fotografie din lume, dacă nu o trimite piata potrivita Fiecare revistă are propriile nevoi specifice; dar nevoile diferitelor cele se suprapun atât de mult și uneori sunt atât de asemănătoare încât a oferit o imprimare unuia și respins de acesta poate fi foarte de dorit pentru altul; acest se aplică claselor de reviste, precum și publicațiilor individuale Ca exemplu: Mecanica populară , sau Lumea ilustrată , deși care necesită fotografii neobișnuite, rar cumpărați fotografii cu oameni ciudați dar totuși Saturday Blade (Chicago) folosește tocmai asta ceva de genul La câteva străzi de aici se află cea mai mare fabrică de tablete de scris din lumea: o fotografie a acesteia nu ar fi acceptată de către secțiuni de rotogravură și nici la Mecanica populară , Lumea ilustrată , nici la știința populară ; totuși o astfel de fotografie ar fi utilă o revistă de arhitectură, o publicație de papetărie sau un local ziar Când o fotografie poate fi văzută din mai multe industrii unghiuri, precum și dintr-o nouă-realizare sau dintr-un interes uman din punct de vedere, cu atât este mai probabil ca piețele să se deschidă pentru aceasta The fotograful de presă nu ar trebui să se oprească până nu a încercat tot posibilul piaţă După una sau două respingeri, fotograful este apt să formeze parerea că editorii au prejudecăți față de munca lui deoarece el este un începător; dar nimic nu poate fi mai departe de fapt Un național revista spune; „Dacă ar trebui să returnăm ceea ce trimiteți, nu fiți descurajat Mai devreme sau mai târziu, dacă ne studiezi nevoile cu atenție, tu va reuși să găsim ceea ce urmăm ” Același lucru este valabil și pentru orice altă revistă Nu există unul dintre ei, dar este dornic să vă cumpere mărfuri dacă le oferiți felul de bunuri pe care le doresc O respingere nu este o mustrare Este o provocare Înseamnă că dvs „nasul după știri” te-a eșuat – te-a făcut fals; sau că ai a încercat să vândă alimente unui fierar Fiți siguri că niciun editor va refuza în mod intenționat să accepte, să plătească și să imprime orice fotografie care posedă suficient merit pentru a justifica acceptarea Editorul îl ține pe a lui scaun numai atâta timp cât el produce felul și calitatea revistei sale proprietarii vor ca el să producă; și poate face asta doar prin cooperare cu colaboratorii Fără colaboratori, el este la mare într-o cadă The editorul este cel mai bun prieten pe care îl poate avea fotograful de presă Nu contează cât de mult „pull” ai cu un editor, sau cât de aproape de a rudă ești sau cât de bun prieten nu îi poți vinde o fotografie el, cu excepția cazului în care „livrați marfa” Elliot Walker observă: „Modul de a vinde este de a oferi editorilor ceea ce ei doresc și în modul în care vor ei ” Dacă faci asta, nu poți eșua dacă încerca Nici un editor nu va respinge fotografiile tale din cauza personalului său sentimente „Redactorul de revistă, în primul rând, își păstrează personalul sentimente legate; în al doilea rând, ar fi nebun, într-adevăr, să permiteți-le să-și influențeze deciziile; iar, pe locul al treilea, cel editorul „nu are sentimente personale atunci când vine vorba de cumpărare” material pentru revista lui” Există un singur curs de urmat - trimiteți fotografia fiecăruia posibilă piață pentru acesta în linia sa specială; apoi vezi daca se poate privit dintr-un alt unghi de revistă și încercați fiecare revistă de asta tendinţă; apoi repetați și repetați și expediați-l din nou și din nou Nu opriți până când a fost returnat din fiecare piață cu cel mai mic posibilitatea de a-l cumpara Apoi stai in picioare pentru a descoperi altul punct de expediere pentru acesta Continuă până la capătul amar; dar dacă „nasul” tău este lucrezi și continui continuu, sfârșitul va veni destul de brusc, și nu va fi amar VII UN SONDAJ AL PIEȚELOR Ceea ce urmează nu este o încercare de a enumera și clasifica piețele existente, ci pentru a oferi un studiu generalizat al nevoilor de reviste pe clasă In timp ce succesul fotografului de presă din orașul mic nu este proporțional cu mărimea orașului său, revistele care își găsesc drumurile către el o lună după aceea luna nu-i dezvălui întregul domeniu al piețelor El are nevoie ceva mai mult - ceva care să-i dezvăluie nevoile largi ale reviste Acest capitol are ca misiune sintetizarea nevoilor a revistelor din fiecare clasă Astfel, fotografii realizate în toată lumea, care arată frumusețea și comerțul din epocile vechi și noi, sunt căutate cu nerăbdare de mai mulți reviste Travel , West Sixteenth Street, New York, vrea fotografii ale locurilor îndepărtate, metode neobișnuite de producere necesitățile lumii și fotografii de interes general de călătorie Același lucru se poate spune despre National Geographic Magazine , deși fotografiile și articolele folosite de această publicație sunt atât de specializate și exhaustiv că este rareori un scriitor liber profesionist le poate furniza nevoi – pentru că își mențin propriul personal de scriitori și exploratori Cu toate acestea, dacă sunteți capabil să surprindeți fotografii vii ale călătoriilor largi interes, aici este o piață excelentă Dacă ești interesat să imaginezi case, Viața la țară , Grădina Magazine și House Beautiful vă așteaptă printurile Aceste revistele sunt foarte artistice și folosesc doar cele mai bune lucrări; dar ei sunt interesat de grădini neobișnuite, peluze frumoase, amenajare a teritoriului, interior decorarea O casă remodelată dintr-o clădire comună într-una neobișnuită sau reședința izbitoare va găsi gata vânzare pentru ei dacă fotografii ale se oferă varietate „înainte și după” Natură, sport și construcție țara sunt specialitatea Country Life , Garden City, New York; Garden Magazine nu este interesată decât de grădini și ornamentale horticultură, de preferință din tendința experienței personale Aceeași adresă ca Viața la țară House Beautiful , Park Street, Boston, vrea fotografii cu tipuri neobișnuite de decorațiuni interioare și peisaj arhitectură Ce bogăție de materiale o casă bine întreținută, modernă contine! Proprietarii ar trebui să-și dea cu ușurință consimțământul pentru a fotografia dacă fotograful își explică scopul Arts and Decoration , Fourth Avenue, New York, folosește și grădină și materialul casei, dar merge și la arte Fotografii ale arhitectura, decoratiuni interioare etc , aici gasesti o alta piata Așa este și cu domeniul larg al revistelor de viață la țară în general, așa cum un exemplu Mobilier casă și remodelare „înainte și după” pozele sunt ușor de obținut și ușor de vândut dacă bine făcute Fiecare clasă de reviste folosește fotografii: reviste literare, pentru femei, Reviste de fermă, juvenile, religioase, în aer liber, fotografice, teatrale, Publicații muzicale, de artă și comerț Următoarele note generalizează nevoile fiecăruia dintre aceste domenii REVISTE GENERALE Aceasta exclude majoritatea revistelor de ficțiune; cele care folosesc fotografia ilustrațiile cumpără lucrările unor studiouri profesionale deja înființate și, poate, specializat în acel tip de ilustrare Începătorul poate deveni unul dintre acești ilustratori - multe reviste le folosesc, așa cum Povești de dragoste , Cosmopolitan pentru articole speciale, Național Pictorial Monthly , etc , dar aceste piețe nu sunt deschise pentru fotograf independent Current History , Times Building, New York, New York, este un exemplu o revistă de știri care folosește fotografii actuale de mare interes The Literary Digest este de natură similară, dar această a doua revistă nu cumpără fotografii de pe piața liberă Curtis Publishing Company folosește ocazional fotografii ale unui scenic sau natura artistică ca umpluturi Aceste reviste cuprind The Saturday Evening Post , The Ladies' Home Journal , The Country Gentleman Acestea sunt întotdeauna disponibile și o privire prin mai multe numere de fiecare va dezvălui tipul de fotografie dorit Grit , Williamsport, Pennsylvania, folosește multe fotografii și scurte articole scrise în jurul lor Această publicație dorește comun, subiecte de interes uman tratate cu atenție Nevoile The Illustrated World , Popular Mechanics și Popular Știința au fost explicate foarte clar în porțiunile anterioare ale acestei cărți The Scientific American își dorește întotdeauna fotografii cu noi invenții ale interes larg, însoțit de articole scurte Adresa Broadway, New York, New York Cultură fizică , West th Street, New York, New York, întotdeauna dorește fotografii cu persoane cu o dezvoltare fizică splendidă A O privire prin această revistă va dezvălui tipurile de ipostaze dorite Drept față, spate etc , vederile nu sunt niciodată folosite; acțiunea din imagine este esential REVISTE PENTRU FEMEI Aceste reviste folosesc în general imagini de îmbunătățiri ale casei, remodelări de reședințe, grădini de flori de o varietate neobișnuită și utilizarea scurtă articole ilustrate despre construcții de case, decorațiuni interioare, covoare, grădini, științe domestice etc Revistele enumerate mai jos sunt doar a câteva dintre multele care folosesc fotografii și articole ilustrate ale interes pentru femei The Ladies' Home Journal , Philadelphia, Pa ; Casa Femeii Companion , New York; Delineator , New York și Bine Housekeeping , New York, toate sunt în general reviste de ficțiune cu a aromă acasă care nu oferă o piață bună pentru fotografii separate sau articole scurte ilustrate, deși sunt pe piață pentru material adecvat de acest fel, într-un mod limitat Altele sunt: American Cookery , Columbia Ave , Boston Better Times , Fifth Ave , New York Canadian Home Journal , Richmond St , West, Toronto, Ontario, Canada Fermă și casă , Springfield, Mass Mother's Magazine , No Wabash Ave , Chicago New England Homestead , Springfield, Mass Vogue , West th St , New York, folosește fotografii exclusive ale societate din New York, Newport etc ; fotografii cu case frumoase ale oameni cunoscuți din societate, grădini frumoase și neobișnuite etc Woman's Weekly , Deci Dearborn St , Chicago, folosește articole scurte din interes casnic, ilustrat Jurnalele agricole Nevoile jurnalelor agricole sunt specifice Ele formează un important diviziune de reviste publicate și una mare care folosește un mare cantitatea de material Articole despre îmbunătățirea fermelor etc , sunt întotdeauna folosite, precum și fotografii O conjuncție a celor două, într-un ilustrat articol, formează o marfă mult mai comercializabilă Munca la fermă este compus din mai multe diviziuni agricultura, cultura albinelor, botanica, cresterea, fabricarea brânzeturilor etc Următoarele sunt câteva reprezentative dintre piețele agricole care cumpără mereu materiale: Agricultor american , Fourth Ave , New York American Bee Journal , Hamilton, Ill Botanist american , Joliet, Ill American Breeder , West th St , Kansas City, Mo Agricultura americană , Deci Dearborn St , Chicago American Forestry , H St , Washington, DC American Fruit Grower , State Lake Bldg , Chicago American Poultry Journal , Deci Dearborn St , Chicago American Seedsman , Chicago, Ill Bean-Bag , Syndicate Trust Bldg , St Louis, Mo , este dedicată industria fasolei Canadian Countryman , Simcoe St , Toronto, Ontario, Canada; material de interes canadian Country Gentleman , Piața Independenței, Philadelphia Diry Farmer , Waterloo, Iowa Farm and Fireside , Fourth Ave , New York Farm Journal , Philadelphia, Pa The Horse World , - Marine Bldg , Buffalo, New York Fermier evreu , Second Ave , New York Kennel Advocate , Market St , Sierra Madre, Cal The Milk Magazine , Waterloo, Iowa National Alfalfa Journal , Clădirea Otis, Chicago Livadă și Fermă , Deci Broadway, Los Angeles, Cal Potato Magazine , Camera , Nr Clark St , Chicago Power Farming , St Joseph, Mich Rabbitcraft and Small Stock Journal , Lamoni, Iowa Southern Agricultor , Nashville, Tenn Fermierul lui Wallace , Des Moines, Iowa PUBLICAȚII JUVENILE Aproape fiecare revistă folosește materiale pentru minori și sunt multe specializati in ea Următoarele piețe folosesc tipul binecunoscut de fotografie și articol ilustrat care sunt de interes - călătorii, cum să-l faci, etc Un câmp grozav este deschis aici pentru imagini activități ale băieților The American Boy , Lafayette Blvd , Detroit, Michigan Boy's Magazine , Scarsdale, NY Classmate , Plum St , Cincinnati, Ohio Forward , Witherspoon Bldg , Philadelphia Girl's World , Chestnut St , Philadelphia Junior Christian Endeavour World , Mt Vernon St , Boston, Mass Kind Words , Nashville, Tenn Open Road , Boylston St , Boston Sf Nicholas Magazine , Fourth Ave , New York Youth's Companion , Commonwealth Ave , Boston, Mass Hârtiile religioase Publicațiile religioase nu sunt date pentru tipărirea multor fotografii, deşi aici există o piaţă de dimensiuni apreciabile Acest câmp este a este dificil de generalizat, dar următoarele pot fi considerate ca o astfel de lista: Student adult , Nashville, Tenn American Messenger , Park Avenue, New York, New York Christian Advocate , Broadway, Nashville, Tenn Christian Endeavour World , Mt Vernon St , Boston, Mass , folosește coperți fotografice Compania David C Cook, Elgin, Illinois, publică aproximativ patruzeci reviste, care folosesc o cantitate mare de fotografii și ilustrate material Epworth Herald , Rush St , Chicago Front Rank , Pine St , St Louis, Mo Lookout , Cincinnati, Ohio, folosește fotografii pentru coperți Misionarul , Casa Misiunii Apostolice, Brookland, Washington, DC Sunday School World , Chestnut St , Philadelphia The Watchword , Otterbein Press, Dayton, Ohio REVISTE DE EXTERIOR Iată un grup de reviste care sunt profund interesate de neobișnuit excursii de pescuit, vânătoare și astfel de excursii - vrea material pe animale în apă sau aer sau pe uscat, pentru ca cititorii săi să le poată pune în bagaj mai usor; dorește material pe păsări-câini, pe dispozitive de exterior și trucuri, tenis, automobilism, baseball, pisici, câini, golf, cai, yachting și în fiecare fază a vieții în aer liber și sportive Fotografii ale sunt căutați bărbați proeminenti în fiecare linie; amprente de vânătoare, pescuit, camping, canotaj, navigație și tot ce are legătură cu marele în aer liber Aici este o piață mare și remunerativă pentru aer liber fotografii și imprimeuri sportive Aerial Age , Madison Ave , New York, vrea materiale despre aviație Toate în aer liber , Excursii , Pădure și pârâu , Câmp și pârâu , etc , doresc o mare varietate de materiale de exterior care atrage orice un fel de sportiv Aceste reviste circulă pe scară largă, iar un studiu al ei își vor dezvălui nevoile Câinii sunt subiectul unor reviste precum American Beagle , West Federal St , Youngstown, Ohio; Dogdom , Battle Creek, Michigan; Câine Fancier , Battle Creek, Michigan; Lumea câinilor , Deci California Ave , Chicago Materialul despre pisici este binevenit de către Cat Review , Centrul St , Orange, New Jersey Materialul de pescuit face apel la rulajul general al revistelor de exterior, inclusiv American Angler , Broadway, New York Tenisul face apel la American Lawn Tennis , Broadway, New York și Tennis Review , California Bldg , Los Angeles, Cal Materialul de golf este folosit de American Golfer , Liberty St , New York, și Golfer's Magazine , Monadnock Block, Chicago Automobilul face apel la o listă lungă de publicații precum: Șofer american , clădirea Riggs, Washington, DC Mileage , nr Racine Ave , Chicago Motor , West th St , New York Motordom , State St , Chicago Motor Life , West th St , New York Speed , Shipley St , Wilmington, Del Apoi, există o varietate de subdiviziuni diferite ale acestei clase, the ale căror simple nume sunt suficiente pentru a dezvălui marea varietate de materialul pe care îl folosesc: Dame americane , Deci th Ave , Chicago Buletinul american de șah , Nassau St , New York Jucător de cricket american , Clădirea Morris, Philadelphia Baseball Magazine , Fifth Ave , New York Revista Biliard , Deci Dearborn St , Chicago Bird Lore , West d St , New York Bowler's Journal , Exchange Ave , Chicago The Horse World , - Marine Bank Bldg , Buffalo, New York Spur , Fifth Ave , New York strângerea câștigătorilor de premii Yachting , West th St , New York REVISTE FOTOGRAFICE Aceste reviste acordă mai multă atenție fotografiei în sine decât ce pozeaza Aici este o piață pentru printuri artistice, pentru imprimeuri arătând noi metode de lucru și un astfel de material interesant pentru fotografi Gustul artistic și acuratețea tehnică sunt instrumentale pentru a te introduce în aceste reviste Fotografie americană , Newbury Street, Boston The Camera , No th St , Philadelphia, Pa Camera Craft , Claus Spreckels Bldg , San Francisco, Cal Photo-Era Magazine , Wolfeboro, New Hampshire REVISTE TEATRALE Reviste de teatru îmbrățișează următorii câțiva reprezentativi care dorința de imprimări ale știrilor actuale din lumea spectacolelor, teatre noi, interviuri cu actori și actrițe și fotografii ale acestora etc The Drama , Riggs Bldg , Washington, DC Theatre Arts Magazine , East d St , Detroit, Michigan Theatre Magazine , East th St , New York JURALE MUZICALE Fotografii ale trupelor, orchestrelor, liderilor, standurilor de trupe care sunt unice, artiști, compozitori etc , sunt utilizați de această clasă Musical Courier , Fifth Ave , New York, New York Musical Enterprise , Camden, NJ Hârtii comerciale Acestea includ reviste publicate și dedicate fiecărei meserii imaginabil Pentru fiecare divizie de comerț va fi citată o revistă, the al cărui titlu se explică de la sine și care folosește fotografii în el domeniu anume: Publicitate: Advertising and Selling , Fifth Avenue, New York Arhitectural: Constructor american , Prairie Ave , Chicago Automobil: American Garage and Auto Dealer , Deci Michigan Ave , Chicago Cofetarie si cofetarie: Ajutorul Brutarului , Deci Strada La Salle, Chicago Western Confectioner , Underwood Bldg , San Francisco Ciment, etc : Beton , New Telegraph Bldg , Detroit, Mich Droguri, ulei, vopsea etc : Druggists' Circular , William St , New York Revista Pictorilor , aceeași adresă Mărfuri uscate: Dry Goods Reporter , Deci Market St , Chicago, Ill Electrice: Journal of Electricity , Crossley Bldg , San Francisco Inginerie: Everyday Engineering Magazine , West th St , New York Financiar: Financial World , Broadway, New York Fratern: Vezi o lucrare specială care se referă la o anumită fraternitate sau depune în lista dată în Market Book Mobilier: Furniture News , Wainwright Bldg , St Louis, Mo Cereale: Grain Dealers' Journal , S La Salle St , Chicago Băcănie: National Grocer , Deci La Salle St , Chicago Hardware: Good Hardware , Deci Dithridge St , Pittsburgh Istorie: Hispanic American Historical Review , Irving St , NE, Washington DC Organe de casă: Aproximativ două mii dintre acestea sunt enumerate în cărțile pieței numit Bijuterii: Jewelers' Circular , John St , New York Muncă: vezi diviziunea dorită consultând Market Book Legea: Casualty Review , East Ohio St , Indianapolis, Ind Cherestea: Lumber , Wright Bldg , St Louis, Mo Medical: Vezi divizia dorita, ca dentara, spital, etc , in piata Carte Militar: American Legion Weekly , West d St , New York Municipal: American City , Nassau St , New York Tipărire: The Inland Printer , Inland Printing Co , Sherman St , Chicago Căi ferate: The Railroad Red Book , Stout St , Denver, Colo Pantofi: Boot and Shoe Recorder , South St , Boston Acest sondaj oferă o idee generală a pieței largi deschise fotografiilor care se încadrează în cerinţele fiecărei reviste Nu a fost nicio încercare făcut pentru a da nevoile revistelor, sau pentru a prezenta ceea ce este de obicei numită „o listă de piețe” Ne-am preocupat aici generalizarea pieţei - arătând cititorul care nu vede niciodată cel mai mult a revistelor numite că există cu adevărat și cumpără fotografii The achiziționarea unei cărți de piață este necesară dacă cineva dorește serios să facă felul lui de a vinde fotografii către publicații „Studiați revista” este bromura aruncată mereu în dinții începător Dar dacă nu se poate obține copii ale revistelor care material tipărit pe care cititorul îl poate găsi cu ușurință? Atunci trebuie doar să solicitați de la redactor un exemplar al revistei, folosind adresa culesă din Cartea pieței - și atunci are cel mai bun informații despre ceea ce dorește revista respectivă Și cu un cost de doar doi cenți pe exemplar VIII LIVRAREA PRODUSULUI LA PIAȚĂ Când o imprimare urmează să fie oferită unui ziar local, fotograful începe, uneori, la o oră după expunere, cu amprenta în mână și, ajungând la biroul lui oraș-editor, îi permite să-l examineze Într-un astfel de caz, trimiteți prin poștă imprimarea ar întârzia; poate amâna până când interesul său s-a răcit, și astfel fă-o fără valoare Dar atunci când trimiteți printuri la reviste unul ar trebui să invoce întotdeauna ajutorul serviciului de corespondență al unchiului Sam, indiferent dacă editorul locuiește chiar alături, iar biroul de publicații este doar un bloc îndepărtat Expedierea tipăritelor dvs pe piețele lor merită specială considerare Dacă fotografia, după ce a fost înfășurată, poate fi îndoită usor, este apt sa ajunga la biroul redactorului intr-o fisura si stare mototolită Atunci editorul nu putea să-l cumpere dacă dorea Și, când este returnat, producătorul ei găsește că este atât de mutilat încât este inutil să încerci să-l comercializezi în altă parte Protecția corespunzătoare a fotografiilor atunci când le expediază este un ajutor atât pentru editor, cât și pentru colaborator Fotografiile care au dimensiunea de × inchi pot fi trimise în siguranță într-un nr plic de hârtie manila grea dacă se pune o foaie de carton si plicul Cartonul previne ruperea colțurilor, îndoirea și crăparea tiparului Pentru un plic de returnare niciodată omite să atașezi un plic adresat ție și în mod adecvat ștampilat pentru returnarea tipăritului dacă acesta este indisponibil pentru a plic de returnare, un plic Manila nr este cel mai bun Imprimările de × inci sau mai mari trebuie trimise mai mari plicuri în plicuri-închizătoare Aceste plicuri pot fi obținute la papetărie de dimensiuni potrivite pentru aproape orice fotografie Plicul ar trebui să fie cu aproximativ un inch mai mare în fiecare sens decât imprimarea Imprimarea, ca precum și o bucată de carton care ar trebui să fie ceva mai mare decât imprimare poate fi trimis în siguranță în recipientul pentru plic cu închidere Pe nr ocazie uitați să atașați un plic de returnare, care ar trebui să fie autoadresat si timbrat Plicul-retur poate fi din acelasi dimensiune ca cea exterioară; și, dacă este pliat, poate fi introdus ușor Plicurile menționate, am găsit din experiență, sunt cele mai bune containere care pot fi folosite pentru fotografiile care urmează să fie trimise prin poștă Nu rulați niciodată o imprimare și nu o introduceți într-un tub de corespondență Daca exista orice editor nu vrea să faci, asta este Imprimă așa trimiși nu pierd niciodată curba violentă pe care o dobândesc în tranzit și apoi nu sunt mai predispuși la rațiune decât un catâr temperamental Printuri ar trebui să fie întotdeauna trimis plat niciodata rulat sau pliat, nici în oricare altul stare cu excepția perfectă plată Plicul ar trebui să fie adresat „Redactorului” specificului revista selectată Nu-l adresa editorului pe nume, pentru asta ar putea ajunge într-un moment în care se află în vacanță și așa va fi urmeaza-l in toata tara si poate sa te pierzi Ar trebui să nu fie nicio incintă în afară de fotografia; cu excepția cazului în care este necesar, o foaie care poartă o explicație sau un articol scurt să fie imprimat cu poza Nu scrieți o scrisoare editorului decât dacă fotografia este oportună și ar trebui să aibă o decizie imediată The fotograf profesionist de știri își prezintă lucrările fără scrisori și fără nicio identificare în afară de numele lui pe spatele fiecărei amprente — și nu contează ceea ce este pe spate, ci ceea ce este pe față Fotografiile necesită în mod corespunzător doar tarife poștale de clasa a treia The adăugarea unei legende la tipărire sau orice altă chestiune scrisă inclus cu acesta, crește automat tariful la clasa întâi Chiar dacă nimic altceva decât fotografia este trimisă, sfătuiesc folosirea servicii de primă clasă din mai multe motive: imprimarea este apoi transportată mai mult repede; este manevrat mai atent; iar expeditorul poate sigila container, pe care nu îl poate face cu materie de clasa a treia Mereu, apoi, trimite-ți fotografiile prin poștă de primă clasă Editorii nu dețin fonduri speciale în scopul plății timbre datorate poştale Adică dacă un pachet de fotografii ajunge la biroul redactiei cu taxele postale neplatite integral in avans, plata de catre editor al poștale datorate nu își face atitudinea blândă față de munca în sine Sunt foarte mulți editori care nu vor accepta contribuţiile de la oficiul poştal care au timbre poştale atașat din cauza neglijenței expeditorului de a plăti integral anticipat poștale Există o mulțime de editori care nu se vor întoarce fotografii, cu excepția cazului în care este atașat un plic ștampilat și auto-adresat cu ofranda Atitudinea este pe deplin justificată, pentru furnizarea de poștă către contribuabili neglijenți în astfel de cazuri ar costa o revistă de sute de dolari în fiecare an Nu trimiteți niciodată fotografiile prin poștă recomandată decât dacă valoarea lor este extraordinar; și nu le trimiteți niciodată prin poștă cu livrare specială decât dacă tipăriturile sunt adresate unui ziar și au știri arzătoare interes Pentru a trimite fotografii de calitate medie de către oricare dintre cei înregistrati sau e-mailul cu livrare specială este un truc al novicelui pentru care se luptă recunoaştere Utilizați serviciul obișnuit de primă clasă și editorul se va simți mai amabil față de tine decât dacă ar fi pus să-și oprească munca și să semneze a primire prin corespondență Nu toate fotografiile sunt acceptate de primul editor care vede lor Foarte des este a cincea, sau a zecea, sau chiar a douăzecea editor care le cumpără Deci, dacă o imprimare revine, trimite-o imediat iar si iar si iar Nu te opri, pentru data viitoare s-ar putea să-l vândă Dacă este o imprimare bună, există un editor undeva așteptând să se întâmple IX PREȚURILE PLATITE Cele mai remarcabile fotografii de știri făcute vreodată - la care au fost expuse Polul Sud - a adus de dolari de la Leslie's (acum nu mai publicat) pentru „First Rights” și încă USD de la International Serviciu de funcții pentru „Al doilea drept” Unii fotografi și-au dat seama sute de dolari din lovituri norocoase; o fotografie extraordinară poate aduceți de la USD la USD; dar prețul mediu plătit este de , USD; și, într-adevăr, există unii editori care oferă fără înroșire doar zece sau douăzeci și cinci de cenți pentru imprimeuri; și unii cărora le este imposibil, neînțelept sau inutil să plătiți pentru printuri Deși prețul mediu plătit nu este uluitor, este un profit bun cu privire la costul de realizare; de asemenea, oportunitățile abundente de vânzare imprimeurile compensează ceea ce lipsește fiecărui cec Un fotograf care este cel puțin treaz și în mișcare nu ar trebui să fie greu de vândut zece tipărituri în fiecare săptămână, dacă nu mai multe, când se ia în considerare numărul mare de subiecte disponibile şi multitudinea de reviste Ziarele plătesc pentru tipărituri în funcție de amploarea lor de circulație A zilnic citit pe scară largă va plăti mai mult pentru fotografii decât unul de mici dimensiuni circulaţie Foarte des, editorii de ziare preferă ca fotograful de presă trimite o factură pentru serviciile sale Dacă vi se cere să faceți asta, nu ezitați să percepeți un preț care credeți că este în întregime corect; dar nu profita de ocazia de a profita Mai bine, descoperă prețul întrebat de fotograful-reclamă preferat al ziarului și marca reduceți prețul în consecință Asta este afaceri; nu ia o avantaj nemeritat Oricare ar fi prețul plătit, nu vă opuneți dacă credeți că este și dvs scăzut; acceptați plata și căutați data viitoare o piață mai remunerativă Acest lucru este valabil atât pentru reviste, cât și pentru ziare Prețurile plătite de reviste variază la fel, dar niciunul de orice reputație plătește mai puțin de un dolar pe imprimare Există mulți factori care decide dimensiunea cecului pe care îl primește fotograful de presă Primul este tirajul publicației, pentru financiar ei rezerva depinde de numărul de cumpărători Dimensiunea imprimeului în unele instanțe decide prețul plătit Astfel, o revistă plătește , USD pentru printuri de o singură dimensiune și , USD pentru cele mai mari Cu toate acestea, nu există multe reviste care plătesc în funcție de dimensiunea tiparului Uneori, retuşarea trebuie aplicată pe o imprimare pentru a o realiza potrivit pentru reproducere; și, așa cum este serviciul unui retușător scump, se deduce ceva din cecul fotografului pentru a plăti pentru lucrare Popular Science este o revistă a acestei politici The fotograful poate evita astfel de deduceri din cecurile sale prin furnizarea fotografii de o asemenea calitate încât nu vor avea nevoie de retușuri Dacă o fotografie este oferită pentru uzul exclusiv al unei reviste, poate aduce un preț mai mare decât dacă ar fi neexclusiv Astfel, Collier's plătește , USD pentru printuri non-exclusive și , USD pentru cele exclusive niste puține reviste acceptă rareori orice tipărit care nu este exclusiv; într-adevăr, neexclusivitatea poate fi un motiv de respingere Creatorii de calendare și Producătorii de cărți poștale, desigur, cumpără doar drepturi exclusive Un editor este întotdeauna mai favorabil înclinat spre o exclusivitate decât spre a imprimare neexclusivă; și, de foarte multe ori, favoarea adăugată înseamnă adăugat dolari la plată Utilizarea căreia se face o imprimare este, de asemenea, un factor decisiv în plată A print-ul cumpărat pentru a fi folosit ca ilustrație de copertă va aduce acasă o imagine mai mare verifica decât dacă ar fi folosit doar ca una dintre multele ilustrații De asemenea, Illustrated World plătește , USD și mai mult pentru printurile folosite în ea secțiunea picturală, dar , USD pentru cele folosite în mecanica sa departament Alte reviste nu fac această distincție La urma urmei, prețul plătit depinde în întregime de utilitate și calitate a tiparului Dacă, uneori, ca în cazul Caminului Doamnelor Jurnal , plata se face in vederea fotografului reputație, este doar pentru că fotografi de știri cu experiență produc printuri de o calitate medie mai mare decât o fac începătorii Dar, dacă a începător „livră marfa”, editorul este la fel de bucuros să-i plătească cecul mare ca el să-l plătească oricui altcuiva Câteva exemple de prețuri plătite vor fi de interes Collier's plătește , USD pentru printuri non-exclusive și , USD pentru printuri exclusive și de la , USD până la , USD pe pagină pentru machete (spread) Lumea ilustrată plătește , USD pentru fiecare imprimare Popular Mechanics plătește , USD și mai mult și , USD pe pagină pentru machete Popular Science rambursează la rata de , USD pentru fiecare fotografie și, uneori, mai mult Lama de sâmbătă plătește , USD pentru fiecare Compania de artă Thompson plătește între , USD și , USD Underwood și Underwood plătesc de la , USD în sus, în funcție de valoare a tiparului The Woodman and Teirman Printing Company plătește la tarife variind de la , USD la , USD „Dar când se face plata?” tu intrebi Răspunsul este: „Fie pe acceptare sau la publicare” De departe, majoritatea revistelor plătesc în conformitate cu planul mai dezirabil - după acceptare De îndată ce o astfel de revistă decide că o fotografie este util pentru aceasta, trimite un cec expeditorului Uneori, o chitanță este trimis cu cecul, pe care destinatarul trebuie să-l semneze și să-l returneze; dar, mai des, cecul în sine este chitanța Plata la acceptare este de departe metoda mai dezirabilă, căci cu ea muncitorul este plătit ca de îndată ce lucrarea lui este terminată; nu există așteptări de săptămâni și luni pentru plata, ca în cazul revistelor cu plată la publicare Există câteva reviste care așteaptă până când fotografia de fapt apare în paginile publicației înainte de efectuarea plății În așa În cazuri, fotograful nu are nicio soluție decât să aștepte până când editorul este gata să-și imprime contribuția ori de câte ori va fi În cazul revistelor cu plată la publicare, notificarea este de obicei trimisă că fotografia a fost acceptată pentru publicare și că va fi să fie plătită imediat ce este publicată Uneori, nu se da nicio notificare la toate publicarea sau acceptarea; iar în acest caz fotograful trebuie să scaneze fiecare număr al revistei pentru a-și găsi contribuția când apare, sau trebuie să aștepte până sosește cecul care denotă publicare Oricare dintre metode este incertă; dar nu e nimic de făcut ci să o îndure Unele publicații chiar așteaptă ceva timp după publicarea înainte de efectuarea plății, ca în cazul Kansas City Star , care plătește în data de cincisprezece ale lunii următoare publicării, și Saturday Blade care trimite, de asemenea, toate cecurile pe lună în urma publicării Aceasta este o politică descurajatoare; dar ca cec sosește întotdeauna în cele din urmă, nu e puțin de spus în condamnare din ea; fotograful este obligat să profite din plin Colaboratorul ar trebui să țină întotdeauna o evidență a tipăririlor acceptate și la fi plătit la publicare În caz contrar, printr-o neglijență, o verificare pentru materialul publicat s-ar putea să nu vină niciodată, iar fotograful s-ar putea să nu lipsească niciodată aceasta De asemenea, un cec poate sosi în mod neașteptat dintr-o sursă uitată și provoacă un atac de insuficiență cardiacă Începătorul nu atinge prețuri de vârf decât de un norocos împuşcat din când în când Prețurile cresc odată cu experiența dvs și cu dvs reputatie Fotograful care își dezvoltă „nasul pentru știri” până când poate parfuma a fotografie vânzabilă în orice situație imaginabilă este fotograful care are cecuri mari impuse asupra lui Verificările înalte ajung la cameristul care, noapte și zi, trece soare și furtună, cutremur și ciclon, este întotdeauna „fierbinte pe traseu” a fotografiei vânzătoare care este ascunsă undeva, unde doar un parfum ascuțit și o mare cantitate de perseverență îl pot conduce; și când sosește, subiectul va cânta sincer: „împușcă-mă și lumea este tha-hine ” Sunt destui dintre aceste subiecte de rușine cel mai mare cor de pe pământ prin „cântarea” lor Însă fotograful trebuie să cunoască muzică bună când o aude X FOTOGRAFII DE ARTĂ O fotografie de artă poate fi oricare dintre două lucruri: o fotografie în sine artistic; sau o fotografie a unui lucru artistic Există piețe pentru ambii Fotografiile artistice sunt folosite de producătorii de calendare și cărți poștale; de asemenea, de reviste fotografice, și reviste dăruite frumosului în artă sau literatură Când trimiteți astfel de fotografii producătorilor de cărți poștale și altele asemenea, acestea ar trebui să fie prezentate în modul obișnuit Subiectele folosite de producătorii de carduri și calendare sunt interesante peisaje, peisaje marine frumoase, fete drăguțe, copii atrăgători și animale, după cum toată lumea știe Astfel de poze sunt uneori cumpărate de-a dreptul — într-adevăr, de obicei sunt; dar unele firme plătesc conform valoarea lor, așa cum este indicată de cererea pentru acestea după publicare Astfel, o firmă plătește pe o bază de cincizeci și cincizeci Un exemplu de fotografie frumoasă, în același timp înfățișând un subiect neobișnuit sau artistic, va găsi de obicei o piață într-un revistă fotografică, ca Photo-Era Magazine sau o revistă precum Țara Umbrelor Arhitectural Record cere ca amprentele sale, deși de subiecte arhitecturale, fii artistic și frumos Într-adevăr, există o piață atât de largă pentru printuri artistice fotografice de subiecte frumoase pe care fotograful este dublu răsplătit cine poate furnizați-le pe acestea, precum și fotografii de știri de-a lungul timpului Fotografiile artistice sunt tipărite pe hârtie sensibilă a unei suprafețe potrivite subiecților lor și sunt tăiate astfel încât să poarte corect echilibrul compozițional; iar dupa, sunt montate cu gust Fotografii care nu sunt ele însele artistice, dar care sunt ale subiecte de artă, pot fi pregătite ca și alte fotografii destinate publicare Astfel de fotografii sunt cu statui, poze, noi muzee de artă, colecții de artă, picturi, decorațiuni murale, desene, și orice este de interes pentru artiști Material de acest fel este căutat de publicații precum American Art News , Art in America , Artă și Decorație și altele care apreciază ce e mai bun Pe scurt, fotograful își poate promova jocul într-un patronaj mai larg dacă poate doborî păsările paradisului precum și rațele și gâștele și locuitorii comuni ai aerului XI CONCURSURI Concurența este viața afacerilor Cu siguranță, atunci, un aspirant pentru onoruri de la editori experiențe fără lipsă de viață Adesea însă, după ce o imprimare sa dovedit indisponibilă pentru publicare, atunci când este oferită de procesul obișnuit, poate fi înscris într-un concurs fotografic acolo unde interesul actual nu este esențial; și așa, poate, chiar aduce acasă un cec mai mare decât ar fi putut captura altfel Cele două publicații fotografice de top, Photo-Era Magazine și Fotografie americană , desfășoară competiții lunare Lunar premiile pentru Concursul avansat al Photo-Era Magazine sunt , USD, , USD și , USD în valoare de bunuri fotografice Deși numerarul nu este plătit, un premiu acordat va merge în mare măsură spre obținerea pentru fotograf o piesă dorită de aparat, sau în furnizarea sensibilizat materiale, agenți de dezvoltare și altele cu care să produci fotografii destinate altor reviste „Concursul este gratuit și deschis fotografi cu pricepere și reputație, amatori sau profesioniști ” Editorul Photo-Era Magazine atribuie subiecte pentru fiecare lună, ca „Sporturi de iarnă”, „Imagini de viteză” și așa mai departe De când fotograful trebuie să cumpere bunuri în orice caz, atribuirea acestora la suma de , USD este un ajutor distinct American Photography organizează, de asemenea, concursuri fotografice lunare Pentru aceste materii nu sunt atribuite Premiile pentru clasa Senior sunt , USD, , USD și , USD, plătiți în numerar „Orice fotograf, amator sau profesionist, poate concura ” Această revistă a organizat anul trecut un anual Competiție, pe care intenționează să o repete, cu premii de , USD, , USD, doi de , USD și zece de , USD, ca să nu mai vorbim de o sută abonamente la revistă Este necesară o muncă extrem de artistică pentru recunoaștere în Concursul anual Atât Photo-Era Magazine cât și American Photography furnizează date-blankuri care trebuie trimise împreună intrări Concursuri pentru fotografii amatori sunt, de asemenea, organizate de American Boy , care oferă premii lunare de , USD, , USD și , USD pentru „cele mai interesante fotografii de amatori primite în timpul fiecărei lună ” Acestea merită Fotografiile de interes popular sunt folosite în competiții lunare de multe reviste; și mulți producători conduc ocazional, dacă nu concursuri regulate cu premii Probabil cea mai mare companie care oferă premii în competiții este Compania Eastman Kodak Compania Eastman a condus timp de mulți ani a concurs anual cu mii de dolari în premii oferite Anul trecut, a decis asupra unei inovații; derularea unui concurs lunar cu premii de , USD Această practică a fost continuată de multe luni și nu dă semne că ar fi întrerupt la această scriere Premiile sunt oferit pentru patru clase de fotografii, clasa fiind determinată de aparatul foto cu care a fost făcută fotografia În total, douăzeci de premii sunt acordate în fiecare lună, cea mai mare fiind , USD și cea mai mică , USD Adesea, o persoană câștigă două sau trei premii Fotografiile au intrat trebuie să fie de bună măiestrie, de interes uman și, de preferință, trebuie să spună o poveste Nu sunt setate subiecte Când scrieți companiei, un pliant este trimis care dă reguli și o intrare-alb O mulțime de fotografi s-au curățat în aceste competiții Din când în când, diferiți producători și reviste, care nu de obicei, faceți acest lucru, oferiți premii pentru fotografii Cu fiecare ocazie, fotograful de presă ar trebui să-și introducă amprentele, căci dacă câștigă a premiu, el are avantajul unei remunerații mai mari precum și a a sporit prestigiul printre editori și editori XII PRINTURI PENTRU PUBLICITATE Agenții de publicitate care sunt producători sunt toți posedați de credința că publicul cumpărător este dureros de prost informat cu privire la meritele inegalabile ale produsele lor În consecință, orice dovadă fotografică a este binevenită superioritatea bunurilor lor care va lumina publicul cu brațele deschise Orice fotografie care arată clar serviciul excelent al oricărei produsul dat va aduce pretul fotografului propriu din producător Cererea este aproape universală Producătorii de obiective pentru aparate foto caută în permanență ceva neobișnuit fotografii realizate cu produsele lor Wollensak, Bausch și Lomb și companiile Goerz cumpără frecvent negative care prezintă viu unele caracteristici ale lentilelor lor Producătorii de obturatoare pentru camere cumpără și fotografii cu care au fost făcute camere echipate cu obturatoarele lor De obicei, punctul accentuat în pozele cumpărate este capacitatea obloanelor de a „opri mișcarea” la ei viteze mari După cum fotografi de presă consideră că este adesea necesar să o folosească cele mai scurte expuneri date de obloanele lor, ar trebui să le aibă ceva în fișierele lor negative care ar trebui să fie cei care fac obturatoare dornic să obțină Producătorii de materiale fotografice, altele decât obiectivele și obturatoarele, adesea cumpără exemple de lucrări efectuate cu bunurile lor Astfel, Compania Ansco „folosește fotografii cu scene naturale în scopuri publicitare”, fotografiile fiind realizate pe film Ansco și hârtie Cyko sau alt Ansco produse Burke și James, producătorii de camere Rexo , „folosesc fotografii în scopuri publicitare care trebuie să prezinte un interes neobișnuit și trebuie să ilustreze bunurile lor în uz sau să fie realizate cu camerele sau filmele lor ” În măsura în care fotograful de știri, în munca sa zilnică, găsește multe lucruri neobișnuite, nu ar trebui să întâmpine dificultăți în a vinde câteva amprente producători de camere Un agent de publicitate caută întotdeauna orice informație care ar putea ajuta la vânzarea lui produs Dacă, în munca ta, vezi o baterie de stocare veche cu electricitate energie încă nedeteriorată, sau o anvelopă bine conservată sau o perie de bărbierit de „constituție puternică” neslăbită de mult folos, ar fi foarte probabil dovediți-vă profitabil să-l fotografiați și să descrieți găsirea dvs companiei care face produsul Astfel, o agenție de asigurări poate cumpăra o fotografie a unui garaj distrus de incendiu, mașinile în care erau protejate integral de asigurarea lor A producătorul de cutii tari poate aprecia o fotografie a uneia dintre cutiile sale scos, poate, din același foc, cutia având valoare hârtii care erau pe deplin protejate de căldura teribilă Producătorii de o mașină de scris portabilă a cumpărat odată o fotografie a unuia dintre ei mașini care căzuseră dintr-un avion și din care trebuiau săpate pamantul; dar care, desigur, nu a suferit nicio vătămare pentru că de căderea și îngroparea ei Dacă ar trebui să dai peste Irvin Cobb pe neașteptate scriind o capodopera cu stiloul lui Neverleek, trage-l (cu permisiunea lui) și vezi ce spun creatorii de Neverleeks Producătorii de acoperișuri brevetate folosesc fotografii ale acoperișurilor acoperite cu produsele lor; producătorii de role cu abur vor fotografii ale drumurilor tamponate de mașinile lor; și așa mai departe și mai departe Este mai înțelept să-i scrieți mai întâi managerului de publicitate companiei favorizate și să întrebe dacă cumpără fotografii care arată clar meritele de neegalat ale produsului său excelent și dacă deci etc , etc Unii agenți de publicitate vă vor cere să specificați un preț pentru munca dvs și mai departe o astfel de ocazie ar trebui să judeci corect valoarea imprimării lor Dacă necesită și negativul, creșteți rata Orice amprente ar trebui să fie în valoare de , USD chiar și pentru un producător mic, și dacă este acceptabil, o firmă mai mare ar trebui să plătească de la , USD la , USD pentru o propagandă adecvată Această ramură a fotografiei de presă este mică folosit de mulți muncitori, dar este remunerator Pe lângă furnizarea producătorului de publicitate pentru produsul său, fotograful se aprovizionează cu ceva reclamă în acest sens că „a livrat mărfurile o dată și a putut să o facă din nou, deci acolo” XIII DREPTURI DE AUTOR ȘI ALTE DREPTURI Dacă, așa cum se întâmplă adesea, o fotografie este utilă pentru mai multe publicație, este în regulă să vinzi o fotografie la cât mai mulți reviste cum o va cumpăra? Atunci când o publicație tipărește o fotografie pe paginile sale, aceasta deține drepturi de autor pe numele editurii Atunci fotograful s-a despărțit cu toate drepturile sale asupra acestuia și nu o poate vinde în altă parte, cu excepția cazului în care a fost luată una dintre cele două măsuri de precauție Prima precauție este scrierea pe spatele fiecărei amprente: „În primul rând Doar pentru drepturi de revistă ” Aceste cuvinte „mistice” înseamnă că imprimarea este oferit spre publicare o singură dată, după care devine din nou proprietatea fotografului Adică revista, la cumpărarea unui astfel de print, cumpără doar dreptul de a-l imprima prima dată Imediat după publicare, devine din nou proprietatea fotograf, deși, desigur, nu poate vinde „First Rights” din nou, mai mult decât poate vinde același cal de două ori în același timp După ce „First Rights” a fost vândut, fotograful poate vinde „Al doilea drept”, cu condiția ca acele cuvinte să fie scrise pe spatele textului a doua imprimare „„Second Rights” este dreptul de a publica o fotografie în altă publicație decât cea în care a apărut inițial” De exemplu: o fotografie a unei vitrine inedite poate fi acceptabil pentru Popular Mechanics , care cumpără o imprimare marcată „În primul rând Doar pentru drepturi de revistă ” Dar aceeași fotografie poate fi acceptată o revistă de publicitate, și astfel cumpără „Drepturi-a doua reviste” Cu excepția cazului în care acești termeni sunt înscriși pe spatele tipăritelor care sunt vândute mai mult de o revistă, pot apărea probleme Un alt plan prin care este posibil să vinzi o fotografie la mai mult de o publicație este etichetarea fiecare tipărire ca: „Neexclusiv” sau „Nu este exclusiv” Când se face acest lucru, fotografia poate fi vândută către ca mulți editori au grijă să-l cumpere Dacă nu se face nicio mențiune despre niciun drept sau exclusivitate la momentul vânzare, se deduce că editorul cumpără „Toate drepturile” În acest caz fotograful pierde toate pretențiile asupra fotografiei; dacă încearcă să-l vândă din nou fără acordul editorului care l-a cumpărat primul el încalcă legile drepturilor de autor; de fapt, el vinde pe al altuia proprietate Nu este nevoie să aplicați astfel de termeni pe orice fotografie care poate vinde unei singure reviste, sau care urmează să fie oferit doar unei reviste Reviste sunt mai parțiale față de printuri pe care le pot cumpăra direct și dobândesc astfel „Toate drepturile” Într-adevăr, există foarte puține imprimeuri suficiente valoare pentru a vinde la mai multe reviste Acum ne afundăm adânc în misterele drepturilor de autor Când o imprimare este cu drepturi de autor este proprietatea inalterabilă a persoanei first drepturi de autor până când semnează „Transferul drepturilor de autor” A imprimarea protejată prin drepturi de autor poate fi publicată într-o duzină de publicații dacă vor cumpără-l și rămâne în continuare proprietatea celui care primul a avut drepturi de autor Legile drepturilor de autor au fost adoptate în beneficiul celor care „promovați progresul științei și artelor utile” Aceasta se face „de asigurând pentru timp limitat autorilor și inventatorilor dreptul exclusiv să-și folosească scrierile și descoperirile respective ” Conform acestei legi, „autor” include realizatorii de fotografii, iar „scrieri” include fotografii Procesul de a deține drepturi de autor asupra unei fotografii nu este unul implicat A cererea trebuie adresată Registrului drepturilor de autor la adresa Washington, DC, pentru câteva drepturi de autor, formularul J (Formularul J este pentru fotografii care urmează să fie vândute, J pentru fotografiile care nu se vând ) One of aceste carduri sunt apoi completate, iar două printuri ale fotografiilor sunt trimise cu acesta către Oficiul pentru Drepturi de Autor, precum și taxa necesară "Taxa pentru înregistrarea drepturilor de autor în cazul fotografiilor, când nici un certificat (de drept de autor) nu este cerut este de cincizeci de cenți; pentru fiecare certificat, cincizeci de cenți" suplimentar Un certificat nu este de obicei necesar și este util numai în cazurile de drepturi de autor contestate, etc Taxa trebuie trimisă numai sub forma unui mandat de plată către Registrul drepturilor de autor, iar fotografiile trebuie să poarte marca de drept de autor, care este „fie cuvântul „Cu drepturi de autor”, fie abrevierea — Copr însoțită de numele titularului dreptului de autor În în cazul fotografiilor, anunțul poate consta din litera C inclusă în un cerc cu condiția ca pe o parte accesibilă a unor astfel de copii va apărea numele persoanei care deține drepturile de autor ” Pe dreptul de autor Birou care primește fotografiile, expeditorul este anunțat; și din nou, când i se acordă dreptul de autor, i se trimite un mic card prin care îl anunță sau i se trimite certificatul dacă a comandat unul Atunci imprimarea este considerate drepturi de autor Este inutil să dai drepturi de autor asupra oricăruia, cu excepția acelor tipărituri extraordinare valoare, ale căror drepturi fotograful dorește să le păstreze cheltuieli Tipăriturile de calitate medie nu sunt susceptibile de a fi furate și așa dreptul de autor a acestora este inutilă Dacă fotografia este doar pentru să fie oferit la două sau mai multe publicații este necesar doar să se noteze fiecare tipărire conform instrucțiunilor din paragrafele de mai sus Editura sunt instituții de afaceri care sunt de necesitate condus după cea mai înaltă etică A vinde fără să vrea o altă revistă o tipărire o revistă achiziționată exclusiv, ar fi susceptibile de a exila opera fotografului din acelea particulare reviste Fotograful ar trebui să-și amintească că o imprimare realizată de el nu este proprietatea lui odată ce a primit drepturi de autor de către altcineva, cu excepția cazului în care a vândut numai anumite drepturi ale acesteia Nu este nimic mai puțin decât furt, a face o copie fotografică a unei fotografii publicate și a oferiți-l ca original și nepublicat Fotograful nu ar trebui să încerce niciodată să vândă ceea ce nu este propria lui opera Dar din moment ce nu mulți au chef să faceți acest lucru, un accent nejustificat asupra acestui punct ar fi ofensator „Suma sfaturilor de mai sus este că autorul (fotograful) ar trebui să exercite bunul simț în a dispune de drepturi”, spune J Berg Esenwein, editor al Writer's Monthly , într-una dintre cărțile sale "În în majoritatea cazurilor ar fi mai bine să se permită editorului să aibă „Toate Drepturi” decât să renunțe la șansa unei vânzări; dar aproape toate editorii de reviste sunt dispuși să fie rezonabili și vor fi de acord să împărtășească orice profit viitor care poate apărea din vânzările suplimentare ale a manuscris (fotografie) Principalul punct este acel autor și editor ar trebui să se înțeleagă clar, fără ca autorul să-l piardă pe a lui drepturi, totuși, fără a hărțui editorul făcând inutil prevederi referitoare la o chestiune neînsemnată” Legea drepturilor de autor trebuie respectată cu strictețe atunci când încercați trimite aceeași fotografie la mai multe publicații sau cumpărători Dacă fotograful ține cu ochii de ce drepturi a vândut atunci când încasează cecul lui și se guvernează în consecință, el va naviga afară necaz de orice fel XIV ARTICOLE SPECIALE ILLUSTRATE Ar fi nevoie de un inspector cu o îndemânare extraordinară pentru a marca granița între ţinuturile Fotografii-Cu-Date-Explicative şi Articole-Ilustrate-Cu-Fotografii Deoarece linia de despărțire este așa vag nu este greu să treci de la una la alta Saltul de la realizarea de fotografii la scrierea de non-ficțiune nu este unul greu de realizat În plimbările lui după vânzări fotografii fotograful de presă poate descoperi un subiect căruia a singura fotografie nu face dreptate Apoi realizarea a mai mult fotografii şi scrierea unui articol despre ele este logica şi lucrul progresiv și mai remunerator de făcut Într-adevăr, subiectele care altfel nu s-ar vinde pot fi foarte utile unui editor prin scrierea unui articol atrăgător în jurul lor La odată, există un mijloc de a-și lărgi piața și de a dispune fotografii, prin ele însele, de nevânzare Un articol ilustrat firesc atrage o verificare mai groasă decât textul sau fotografiile singur Există la fel de multă cerere pentru articole ilustrate pentru fotografii; astfel încât fotograful cu capacitatea de a povesti faptele simplu și clar are două căi de venit Multe articole ilustrate vândute revistelor sunt doar grupuri de fotografii cu texte interesante scrise despre ele O căutare prin câteva reviste dezvăluie o varietate largă De la Popular Mechanics : Noul drum de munte deschis acum traficului Ascensorul public din New Orleans Caracteristici artistice pe acoperiș-grădină oraș-fabrică Abur reparat în optsprezece zile Unde s-a prăbușit Pământul Trol de pescari zburători pentru pești de adâncime Un pod de cale ferată din beton cu patru șine Cascade din apropierea orașului mare tocmai au fost descoperite Coș de beton greu de demolat Magazine vaste de vopsea-pigmenti minerali în Salton Sea Din Illustrated World : Ce face Circul iarna Zăpadă pe traseul Overland Orașul deasupra minelor de cărbune se scufundă încet Conducerea fermei lângă moara de vânt Camion Echipat pentru Sigilarea Greutăților și Măsurilor Dezvoltare minunată în industria cânepei Tabăra publică-Conveniențe Apărătoare împotriva stropilor de noroi pentru mașini Lucrați pentru cascade de pretutindeni Construirea drumului pentru a se potrivi mașinii Îndreptarea în afara munților-inundații Gazon-Piscine și Fântâni din Beton Din Photo-Era Magazine : Copii în zăpadă Lentila cuarț-menisc Introducerea figurilor în peisaj-muncă Felicitari fotografice Echilibru prin umbre în compoziție picturală Montarea și încadrarea fotografiilor Fotograful și o fermă de capre În Studioul Naturii De la Science and Invention : Știința măsoară sportivul Cel mai mare ceas din lume Realizarea de microfotografii Cum se fac filmele de desene animate Un „cer” în miniatură Vindecarea bolilor soldaților cu electricitate Cea mai mare macara electrică ridică remorcher complet Utilizări pe timp de iarnă pentru ventilatorul electric Monster Italian Searchlight Acestea sunt articole scrise în jurul mai multor fotografii - nu doar ilustrate de ei Pe langa clasele de reviste mentionate acolo sunt numeroase altele - aproape orice publicație care folosește ilustrații în fapt - care sunt pe piața articolelor ilustrate Astfel de reviste se adresează celor din exterior, vânători, sportivi, oameni de afaceri, culturiști fizici, călători - aproape fiecare clasă de cititori După ce a produs și vândut articole scrise în jurul ilustrațiilor, the scriitorul-fotograf nu poate altfel decât să-și formeze o idee, din când în când, despre o articol pe care ar trebui să-l dorească o revistă care poate fi ilustrat; dar la care ilustrațiile sunt suplimentare mai degrabă decât de bază În astfel de cazuri, scriitorul va avea șanse mai mari de acceptare dacă el, prin intermediul aparatul lui, face mai multe fotografii pentru a ilustra textul Chiar dacă un articol este acceptabil fără ilustrații, va aduce un cec mai mare totuși dacă este ilustrat Dacă lipsa de ilustrațiile fac articolul indisponibil, atunci fotograful are mijloacele de a face un cec să crească acolo unde nu a mai crescut niciunul înainte Camera lui îl stă bine Nu există editor, dar preferă un ilustrat articol către unul neilustrat – cu excepția cazului în care revista lui este lipsită de imagini din politica Apoi, de la tipărirea pozelor fără a-i fi atașat numele, a fotograf înflorește într-un scriitor a cărui operă apare sub astfel de a cap ca „ ‘Cum se ridică fructele pe Lună ”, de John Henry Jones, cu ilustrații ale autorului ” Deși saltul de la realizarea fotografiilor la scrierea non-ficțiunea este ușoară, poți să aluneci la prima încercare Dar ciocan departe și în curând cuiul va intra „Pentru că știi că nu există reviste-editor în afaceri care nu ar cumpăra un articol de la el cel mai rău dușman dacă credea că sunt lucruri bune pentru revista lui” Fotograful nu trebuie doar să „mirosească” știrile; dar el trebuie, prin sensibilitatea „nasului” lui spune cât de mult este capabilă știrea fiind prelucrat Îi va fi relativ ușor de scris a ilustrat articole speciale în care înainte vindea doar fotografii Și o astfel de abilitate nu se situează cu mult sub cea a ficționiștilor XV Drumul mare Nu prea o vocație exaltată, vânzarea de fotografii? Nu, poate, proclamată de pe acoperișuri ca o vocație bine plătitoare; dar unul care poate fi cultivat în aproape orice are de-a face cu atragerea editorilor în eliberarea de cecuri Când primești primul tău control, senzația ta este ceva de genul cea a omului care a trecut printr-un ciclon și a trecut cu „flivverul” lui încă în hambar Dar când prima contribuție este tipărit ! Lumea e a ta! Ai spart în tipar! Dacă nu în tipar, cel puțin în cerneală de tipar Când emoția dispare, există multe ramuri care fac semn The fotograful de presă se poate specializa - poate să-și dedice toate eforturile vreo ramură a lucrării, cum ar fi realizarea de fotografii ale celebrități, de microfotografii, de aproape orice Asistați la fotograf amator care s-a ocupat în liniște să fotografieze interiorul a fiecărei biserici din New York și care apoi „a încasat” din ele la suma de USD Puteți chiar să obțineți o poziție - sau un loc de muncă - ca fotograf de presă într-un mare cotidian metropolitan, cu toată lumea înaintea ta și o parte din ea picănd în fiecare sâmbătă după-amiază în ta carte de buzunar Apoi, s-ar putea să fii trimis în străinătate - și să fii plătit o grămadă de bani Sau vă puteți dedica tot timpul realizării de fotografii din calendar sau la ilustrarea fotografică a poveștilor, așa cum este moda acum unele reviste, vezi True-Story Sunt atât de multe oportunități să înțelegi asta dacă te uiți în jurul tău și selectezi ramura de specialitate în care îți dorești cel mai mult să lucrezi, nu există niciun motiv în lume de ce nu ar trebui să o faci - și, poate, să câștigi de dolari pe an la asta "Fă una lucru mai bine decât oricine altcineva și lumea va bate o cale către tine uşă " După ce sa spart în cerneala imprimantei, este relativ ușor de spart în tip De la vânzarea de fotografii se poate trece cu ușurință la scrierea și ilustrarea de non-ficțiune Și faima ta ca a non-ficțiune, împreună cu pregătirea pe care ați obținut-o, poate provoca tu să trimiți o lucrare de ficțiune unui editor cunoscut cu tine nume - și iată! din rândurile „snap-shooters” la care te-ai urcat cea mai înaltă clasă de scriitori – ficționistul de succes Și nici asta nu este greu pentru cel care vrea și lucrează "Si munca Scrieți-l cu majuscule, MUNCA, îl sfătui Jack London timp Aflați despre acest pământ, acest univers; această forță și materie, și spiritul care strălucește prin forță și materie din larmă către Dumnezeu Și prin toate acestea mă refer la muncă pentru o filozofie a viaţă Nu strică cât de greșită poate fi filosofia ta de viață, așa că atâta timp cât ai unul și îl ai bine Cu el te poți agăța de măreție și stai printre uriași” Altul este de acord: „Respiră lungi de încredere, de încredere în tine și munca ta Scoate „disperarea” din dicționar! Intră în scaunul tau! Fă-ți timpul! Fii la fel de prost pe cât vrei Este privilegiul tău și al meu Atunci vei avea reminiscențe amuzante Nu mare scriitor, dar poate privi înapoi și spune: „Ce prost am fost!”” Realizarea rezultă din „zece la sută inspiraţie şi nouăzeci per cent transpirație ” O cantitate liberală din acest amestec va aduce unul spre Drumul Mare Drumul Mare este lin Dar oricine îl poate călători dorește - și lucrează suficient de mult Nu mult, fabricarea și vânzarea de fotografii? Începutul traseului poate fi sterp și nepromițător; dar tipul perseverent care o urmează cu insistență va descoperi că se lărgește brusc și înflorește și iată, se deschide din plin în Drumul Mare SFÂRȘITUL Sfârșitul proiectului Gutenberg, Making Your Camera Pay, de Frederick C Davis *** SFÂRȘITUL ACESTUI PROIECT GUTENBERG EBOOK FĂCÂND CAMERA TA PĂTITĂ *** ***** Acest fișier ar trebui să fie numit - txt sau - zip ***** Acesta și toate fișierele asociate de diferite formate vor fi găsite în: https://www gutenberg org/ / / / / / Produs de The Online Distributed Proofreading Team la https://www pgdp net (Acest fișier a fost produs din imagini pus la dispoziție cu generozitate de The Internet Archive/American Biblioteci ) Edițiile actualizate o vor înlocui pe cea anterioară - edițiile vechi va fi redenumit Crearea lucrărilor din ediții tipărite de domeniul public înseamnă că nu unul deține un drept de autor din Statele Unite ale Americii asupra acestor lucrări, deci Fundația (și tu!) îl poți copia și distribui în Statele Unite fără permisiunea și fără a plăti drepturi de autor Reguli speciale, stabilite în Termenii generali de utilizare parte a acestei licențe, se aplică la copierea și distribuirea lucrărilor electronice Proiect Gutenberg-tm către protejați conceptul și marca comercială PROJECT GUTENBERG-tm Proiect Gutenberg este o marcă înregistrată și nu poate fi folosită dacă dvs taxă pentru cărți electronice, cu excepția cazului în care primiți o permisiune specifică daca tu nu taxați nimic pentru copiile acestei cărți electronice, respectând prevederile regulile sunt foarte usoare Puteți utiliza această carte electronică pentru aproape orice scop precum crearea de lucrări derivate, reportaje, spectacole și cercetare Ele pot fi modificate, tipărite și date departe - puteți face practic ORICE cu cărți electronice din domeniul public Redistribuirea este supuse licenței de marcă, în special comercială redistribuire *** START: LICENȚĂ COMPLETĂ *** LICENȚA PROIECTULUI COMPLET GUTENBERG VĂ RUGĂM SĂ CITIȚI ACEST ACEST ÎNAINTE DE A DISTRIBUI SAU DE A UTILIZA ACEASTA LUCRARE Pentru a proteja misiunea Project Gutenberg-tm de promovare a liberului distribuirea de lucrări electronice, prin utilizarea sau distribuirea acestei lucrări (sau orice altă lucrare asociată în vreun fel cu expresia „Proiect Gutenberg"), sunteți de acord să respectați toți termenii Proiectului Complet Licență Gutenberg-tm (disponibilă cu acest fișier sau online la https://gutenberg org/license) Secțiunea Condiții generale de utilizare și redistribuire Proiect Gutenberg-tm lucrări electronice A Citind sau folosind orice parte a acestui Proiect Gutenberg-tm lucrări electronice, indicați că ați citit, înțeles, sunteți de acord și acceptă toți termenii acestei licențe și proprietatea intelectuală acord (marcă comercială/drept de autor) Dacă nu sunteți de acord să respectați toate termenii acestui acord, trebuie să încetați să utilizați și să returnați sau să distrugeți toate copiile lucrărilor electronice ale Proiectului Gutenberg-tm aflate în posesia dumneavoastră Dacă ați plătit o taxă pentru obținerea unei copii sau accesul la un Proiect Gutenberg-tm lucrare electronică și nu sunteți de acord să fiți legat de termenii acestui acord, puteți obține o rambursare de la persoana respectivă sau entitate căreia i-ați plătit taxa conform paragrafului E B „Proiectul Gutenberg” este o marcă înregistrată S-ar putea să fie doar utilizat pe sau asociat în orice mod cu o lucrare electronică de către persoane care sunt de acord să respecte termenii acestui acord Sunt cateva lucruri pe care le puteți face cu majoritatea lucrărilor electronice Project Gutenberg-tm chiar și fără a respecta integral termenii acestui acord Vedea paragraful C de mai jos Există o mulțime de lucruri pe care le poți face cu Project Gutenberg-tm electronic funcționează dacă respectați termenii acestui acord și ajută la păstrarea accesului viitor gratuit la Project Gutenberg-tm electronic lucrări A se vedea paragraful E de mai jos C Fundația Proiectul Arhivei Literare Gutenberg („Fundația” sau PGLAF), deține un drept de autor al compilației în colecția Project Lucrări electronice Gutenberg-tm Aproape toată lumea lucrează în colecția se află în domeniul public în Statele Unite Daca un munca individuală este în domeniul public în Statele Unite și dvs sunteți situat în Statele Unite, nu revendim dreptul de a vă împiedica copierea, distribuirea, efectuarea, afișarea sau crearea de derivate lucrări bazate pe lucrare, atâta timp cât toate referințele la Proiectul Gutenberg sunt eliminate Desigur, sperăm că veți sprijini proiectul Misiunea Gutenberg-tm de promovare a accesului liber la lucrări electronice de către partajarea liberă a Proiectului Gutenberg-tm funcționează în conformitate cu termenii acest acord pentru păstrarea asociată cu numele Proiectului Gutenberg-tm munca Puteți respecta cu ușurință termenii acestui acord prin păstrând această lucrare în același format cu Proiectul complet atașat Licență Gutenberg-tm atunci când o partajați fără taxă altora D Legile privind drepturile de autor ale locului în care vă aflați guvernează și ele ce poți face cu această lucrare Legile drepturilor de autor din majoritatea țărilor sunt în vigoare o stare constantă de schimbare Dacă vă aflați în afara Statelor Unite, verificați legile țării dumneavoastră, în plus față de termenii acestui acord înainte de a descărca, copia, afișa, executa, distribui sau crearea de lucrări derivate pe baza acestei lucrări sau a oricărui alt proiect Gutenberg-tm lucrare Fundația nu face nicio declarație cu privire la statutul dreptului de autor al oricărei lucrări în orice țară din afara Statelor Unite state E Dacă nu ați eliminat toate referințele la Proiectul Gutenberg: E Următoarea propoziție, cu link-uri active către, sau alte imediate acces la, licența completă Project Gutenberg-tm trebuie să apară vizibil ori de câte ori orice copie a unei lucrări Project Gutenberg-tm (orice lucrare pe care apare sintagma „Proiect Gutenberg” sau cu care apare sintagma „Proiect Gutenberg" este asociat) este accesat, afișat, efectuat, vizualizat, copiat sau distribuit: Această carte electronică este pentru utilizarea oricui oriunde, fără costuri și cu aproape nicio restricție Puteți să o copiați, să o oferiți sau reutilizați-l în conformitate cu termenii licenței Project Gutenberg incluse cu această carte electronică sau online la www gutenberg org E Dacă o lucrare electronică individuală Proiect Gutenberg-tm este derivată din domeniul public (nu conține o notificare care să indice că este postat cu permisiunea deținătorului drepturilor de autor), lucrarea poate fi copiată și distribuite oricui în Statele Unite fără a plăti taxe sau taxe Dacă redistribuiți sau oferiți acces la o lucrare cu sintagma „Proiectul Gutenberg” asociată sau care apare pe munca, trebuie sa respectati fie cerintele paragrafelor E prin E sau obțineți permisiunea de utilizare a lucrării și a Marca comercială Project Gutenberg-tm, astfel cum este prevăzută în paragrafele E sau E E Dacă o lucrare electronică individuală Project Gutenberg-tm este postată cu permisiunea deținătorului drepturilor de autor, utilizarea și distribuția dvs trebuie să respecte atât paragrafele E până la E , cât și orice adițional termeni impusi de titularul dreptului de autor Termenii suplimentari vor fi legați la Licența Proiect Gutenberg-tm pentru toate lucrările postate cu permisiunea deținătorului drepturilor de autor găsită la începutul acestei lucrări E Nu deconectați, detașați sau eliminați întregul proiect Gutenberg-tm Termenii de licență din această lucrare sau orice fișiere care conțin o parte a acesteia lucrare sau orice altă lucrare asociată cu Proiectul Gutenberg-tm E Nu copiați, afișați, executați, distribuiți sau redistribuiți acest lucru lucrare electronică, sau orice parte a acestei lucrări electronice, fără afişând vizibil propoziţia prevăzută la paragraful E cu link-uri active sau acces imediat la termenii integrali ai Proiectului Licență Gutenberg-tm E Puteți converti și distribui această lucrare în orice binar, forme comprimate, marcate, neproprietate sau de proprietate, inclusiv oricare procesare de text sau formular hipertext Cu toate acestea, dacă oferiți acces la sau distribuie copii ale unei lucrări Project Gutenberg-tm într-un alt format decât „Plain Vanilla ASCII” sau alt format folosit în versiunea oficială postat pe site-ul web oficial al Proiectului Gutenberg-tm (www gutenberg org), trebuie, fără costuri, taxe sau cheltuieli suplimentare pentru utilizator, să furnizați a copie, un mijloc de a exporta o copie sau un mijloc de a obține o copie cerere, a lucrării în original „Plain Vanilla ASCII” sau altele formă Orice format alternativ trebuie să includă întregul proiect Gutenberg-tm Licența, așa cum este specificată la paragraful E E Nu percepeți o taxă pentru accesul la, vizionarea, afișarea, efectuarea, copierea sau distribuirea oricăror lucrări ale Proiectului Gutenberg-tm cu excepția cazului în care respectați paragraful E sau E E Puteți percepe o taxă rezonabilă pentru copii sau furnizare accesul sau distribuirea lucrărilor electronice Project Gutenberg-tm furnizate acea - Plătiți o redevență de % din profitul brut din care obțineți utilizarea Proiectului Gutenberg-tm lucrări calculate folosind metoda utilizați deja pentru a calcula taxele aplicabile Taxa este datorat proprietarului mărcii Project Gutenberg-tm, dar el a fost de acord să doneze drepturi de autor în temeiul acestui alineat către Proiectul Fundația Arhivei Literare Gutenberg Plăți de redevențe trebuie plătit în termen de de zile de la fiecare dată la care dumneavoastră pregătiți (sau sunt obligați legal să vă pregătiți) impozitul periodic se intoarce Plățile de redevențe ar trebui să fie clar marcate ca atare și trimisă la Fundația Arhivei Literare Project Gutenberg la adresa specificată în Secțiunea , „Informații despre donațiile către Fundația pentru Arhiva Literară Proiect Gutenberg” - Oferiți o rambursare completă a oricăror bani plătiți de un utilizator care notifică dumneavoastră în scris (sau prin e-mail) în termen de de zile de la primirea acestuia nu este de acord cu termenii întregului Proiect Gutenberg-tm Licență Trebuie să solicitați unui astfel de utilizator să revină sau distruge toate copiile operelor deținute pe suport fizic și întrerupeți orice utilizare și orice acces la alte copii ale Proiectul Gutenberg-tm funcționează - Oferiți, în conformitate cu paragraful F , o rambursare integrală a oricăror bani plătiți pentru o lucrare sau o copie de înlocuire, în cazul în care un defect în munca electronică este descoperită și raportată în termen de de zile de primire a lucrării - Respectați gratuit toți ceilalți termeni ai acestui acord distribuția lucrărilor Proiectului Gutenberg-tm E Dacă doriți să percepeți o taxă sau să distribuiți un Proiect Gutenberg-tm lucrare electronică sau grup de lucrări în termeni diferiți decât cei stabiliți mai departe în acest acord, trebuie să obțineți permisiunea în scris de la atât Fundația pentru Arhiva Literară Proiect Gutenberg, cât și Michael Hart, proprietarul mărcii Project Gutenberg-tm Contacteaza Fundație conform secțiunii de mai jos F F Voluntarii și angajații Proiectului Gutenberg cheltuiesc considerabile efort de a identifica, de a face cercetări privind drepturile de autor, de a transcrie și de a corecta domeniul public lucrează la crearea Proiectului Gutenberg-tm Colectie În ciuda acestor eforturi, Proiectul Gutenberg-tm electronic lucrările și suportul pe care pot fi stocate pot conține „Defecte”, cum ar fi, dar fără a se limita la, incomplete, inexacte sau date corupte, erori de transcriere, un drept de autor sau alt intelectual încălcarea proprietății, un disc defect sau deteriorat sau alt suport, a virus informatic sau coduri informatice care deteriorează sau nu pot fi citite echipamentul dvs F GARANȚIE LIMITATĂ, RENUNȚAREA RESPONSABILITĂȚII PRIVIND DAUNEI - Cu excepția „Dreptul de înlocuire sau rambursare” descrisă în paragraful F , Proiect Fundația Arhivei Literare Gutenberg, proprietarul Proiectului Marca comercială Gutenberg-tm și orice altă parte care distribuie un Proiect Lucrări electronice Gutenberg-tm în temeiul acestui acord, renunțați la toate răspundere față de dumneavoastră pentru daune, costuri și cheltuieli, inclusiv juridice taxe SUNTEȚI DE ACORD CĂ NU AVEȚI REMATE PENTRU NEGLIGENȚĂ, STRICT RĂSPUNDEREA, ÎNCĂLCAREA GARANȚIEI SAU ÎNCĂLCAREA CONTRACTULUI CU EXCEPȚIA CELORA PREVĂZUT LA ALINEATUL F SUNTEȚI DE ACORD CĂ FUNDAȚIA, THE PROPRIETARUL MĂRCII COMERCIALE ȘI ORICE DISTRIBUITOR ÎN ACEST ACORD NU VA FI RĂSPUNDERE ÎN FAȚĂ DE DVS PENTRU REALIZARE, DIRECT, INDIRECT, CONSECENȚIAL, PUNITIV SAU DAUNE INCIDENTALE CHIAR DACĂ INFORMAȚI POSIBILITATEA ACESTORA DETERIORA F DREPTUL LIMITAT DE ÎNLOCUIRE SAU RESTITUIRE - Dacă descoperiți a defect în această lucrare electronică în termen de de zile de la primirea acesteia, puteți primiți o rambursare a banilor (dacă există) pe care i-ați plătit prin trimiterea unui explicație scrisă către persoana de la care ați primit lucrarea daca tu a primit lucrarea pe un suport fizic, trebuie să returnați mediul cu explicatia ta scrisa Persoana sau entitatea care ți-a furnizat lucrarea defectuoasă poate alege să furnizeze o copie de înlocuire în locul a restituire Dacă ați primit lucrarea pe cale electronică, persoana sau entitatea oferindu-l, poate alege să vă ofere oa doua oportunitate primiți lucrarea electronic în locul unei rambursări Dacă al doilea exemplar este, de asemenea, defect, puteți solicita o rambursare în scris fără alte detalii oportunități de a rezolva problema F Cu excepția dreptului limitat de înlocuire sau rambursare stabilit la paragraful F , această lucrare vă este furnizată „CA AȘA ESTE”, NU ALLA GARANȚII DE ORICE FEL, EXPRESE SAU IMPLICITE, INCLUSIV, DAR NU LIMITAȚI LA GARANȚII DE COMERCIABILITATE SAU ADECVENȚĂ PENTRU ORICE SCOP F Unele state nu permit declinarea răspunderii pentru anumite implicite garanții sau excluderea sau limitarea anumitor tipuri de daune Dacă orice declinare a răspunderii sau limitare prevăzută în acest acord încalcă legea statului aplicabilă prezentului acord, acordul va fi interpretat pentru a face limitarea sau limitarea maximă permisă de legea aplicabilă a statului Invaliditatea sau inopozabilitatea oricăruia prevederile prezentului acord nu anulează prevederile rămase F INDEMNIZARE - Sunteți de acord să despăgubiți și să dețineți Fundația, the proprietarul mărcii comerciale, orice agent sau angajat al Fundației, oricine furnizarea de copii ale lucrărilor electronice Proiect Gutenberg-tm în conformitate cu acest acord și orice voluntari asociați cu producția, promovarea și distribuția lucrărilor electronice Project Gutenberg-tm, inofensiv de orice răspundere, costuri și cheltuieli, inclusiv taxele legale, care decurg direct sau indirect din oricare dintre următoarele pe care le faceți sau cauza să apară: (a) distribuirea acestui proiect sau a oricărui proiect Gutenberg-tm lucrare, (b) modificare, modificare sau adăugiri sau ștergere la oricare Lucrarea Proiectului Gutenberg-tm și (c) orice defecțiune cauzată de dvs Secțiunea Informații despre Misiunea Proiectului Gutenberg-tm Proiectul Gutenberg-tm este sinonim cu distribuirea gratuită a lucrări electronice în formate care pot fi citite de cea mai mare varietate de computere inclusiv computere învechite, vechi, de vârstă mijlocie și noi Exista din cauza eforturilor sutelor de voluntari și a donațiilor de la oameni din toate categoriile sociale Voluntari și sprijin financiar pentru a oferi voluntarilor asistența de care au nevoie este esențială pentru a ajunge la proiectul Gutenberg-tm obiective şi asigurând că colecţia Project Gutenberg-tm va rămân disponibile gratuit pentru generațiile viitoare În , Proiectul Gutenberg Literary Archive Foundation a fost creată pentru a oferi o securitate sigură și viitor permanent pentru Proiectul Gutenberg-tm și generațiile viitoare Pentru a afla mai multe despre Project Gutenberg Literary Archive Foundation și cum vă pot ajuta eforturile și donațiile, consultați secțiunile și și pagina web a Fundației la https://www pglaf org Secțiunea Informații despre Arhiva Literară Proiectul Gutenberg fundație Fundația pentru Arhiva Literară Proiect Gutenberg este o organizație non-profit (c)( ) corporație educațională organizată în conformitate cu legile statul Mississippi și i s-a acordat statutul de scutire de taxe de către Intern Serviciu de venit Codul EIN al fundației sau codul fiscal federal numărul este - Scrisoarea sa (c)( ) este postată la https://pglaf org/fundraising Contribuții la Proiectul Gutenberg Fundația Arhivelor Literare sunt deductibile fiscal în întregime permis de legile federale din SUA și de legile statului dvs Sediul principal al Fundației este situat la adresa Melan Dr S Fairbanks, AK, , dar voluntarii și angajații săi sunt împrăștiați în numeroase locații Biroul său de afaceri este situat la North West, Salt Lake City, UT , ( ) - , e-mail business@pglaf org Link-uri de contact prin e-mail și contact actualizat informațiile pot fi găsite pe site-ul web al Fundației și oficial pagina la https://pglaf org Pentru informații suplimentare de contact: Dr Gregory B Newby Director executiv și director gbnewby@pglaf org Secțiunea Informații despre Donații către Proiectul Gutenberg Fundația Arhivei Literare Proiectul Gutenberg-tm depinde și nu poate supraviețui fără largi a răspândit sprijinul public și donații pentru a-și îndeplini misiunea de creşterea numărului de lucrări din domeniul public şi licenţiate care pot fi distribuit gratuit în formă care poate fi citită de mașină, accesibilă celor mai largi gamă de echipamente, inclusiv echipamente învechite Multe donații mici (de la USD la USD) sunt deosebit de importante pentru a menține scutirea de taxe statut la IRS Fundația se angajează să respecte legile care reglementează organizații de caritate și donații caritabile în toate cele de state ale Statelor Unite state Cerințele de conformitate nu sunt uniforme și este nevoie de a efort considerabil, multe hârtii și multe taxe de întâlnit și de a ține pasul cu aceste cerinţe Nu solicităm donații în locații unde nu am primit confirmarea scrisă a conformității La TRIMITEȚI DONAȚII sau stabiliți starea de conformitate pentru oricare vizitați în special https://pglaf org Deși nu putem și nu solicităm contribuții de la statele în care noi nu au îndeplinit cerințele de solicitare, nu cunoaștem nicio interdicție împotriva acceptării donaţiilor nesolicitate de la donatorii din asemenea state care abordează-ne cu oferte de donație Donațiile internaționale sunt acceptate cu recunoștință, dar nu putem face orice declarații privind tratamentul fiscal al donațiilor primite de la în afara Statelor Unite Numai legile americane ne afectează personalul mic Vă rugăm să verificați paginile web ale Proiectului Gutenberg pentru donația curentă metode si adrese Donațiile sunt acceptate într-un număr de altele modalități, inclusiv cecuri, plăți online și card de credit donatii Pentru a dona, vă rugăm să vizitați: https://pglaf org/donate Secțiunea Informații generale despre proiectul Gutenberg-tm electronic lucrări Profesorul Michael S Hart a fost inițiatorul Proiectului Gutenberg-tm conceptul unei biblioteci de lucrări electronice care ar putea fi partajată liber cu oricine Timp de treizeci de ani, a produs și distribuit Project Cărți electronice Gutenberg-tm cu doar o rețea liberă de sprijin voluntar Cărțile electronice Project Gutenberg-tm sunt adesea create din mai multe tipărite ediții, toate fiind confirmate ca domeniu public în SUA cu excepția cazului în care este inclusă o notificare privind drepturile de autor Astfel, nu neapărat păstrați cărțile electronice în conformitate cu orice ediție de hârtie anume Majoritatea oamenilor încep de la site-ul nostru Web care are principala facilitate de căutare PG: https://www gutenberg org Acest site web include informații despre Proiectul Gutenberg-tm, inclusiv modul de a face donații către Proiectul literar Gutenberg Archive Foundation, cum să contribuim la producerea noilor noastre cărți electronice și cum abonați-vă la buletinul nostru informativ prin e-mail pentru a afla despre noile cărți electronice 